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ZAKON
O ELEKTRONICKIM MEDIJIMA

I. OPCE ODREDBE

Clanak 1.

Ovim se Zakonom ureduju prava, obveze i odgovornosti pravnih i fizi¢kih osoba
koje obavljaju djelatnost pruzanja audio i audiovizualnih medijskih usluga,
usluga elektronickih publikacija putem elektroni¢kih komunikacijskih mrezZa,
platformi za razmjenu videozapisa te interes Republike Hrvatske u podrudju
elektronic¢kih medjija.

Clanak 2.

Ovim Zakonom u hrvatsko zakonodavstvo preuzimaju se sljede¢i akti Europske
unije:
- Direktiva 98/84/EZ Europskog parlamenta i Vijec¢a od 20. studenoga 1998.
o pravnoj zastiti usluga koje se temelje na uvjetovanom pristupu ili usluga
koje pruzaju uvjetovani pristup (SL L 320, 28. 11. 1998.)

- Direktiva 2006/114/EZ Europskog parlamenta i Vije¢a od 12. prosinca
2006. o zavaravaju¢em i komparativhom oglasavanju (kodificirana verzija)
Tekst znacajan za EGP (SL L 376, 27. 12. 2006.)

- Direktiva 2010/13/EU Europskog parlamenta i Vijeéa od 10. oZujka 2010. o
koordinaciji odredenih odredaba utvrdenih zakonima i drugim propisima
u drzavama ¢lanicama o pruzanju audiovizualnih medijskih usluga (Direk-
tiva o audiovizualnim medijskim uslugama) Tekst znac¢ajan za EGP (SL L 95,
15. 4. 2010.), kako je posljednji put izmijenjena Direktivom (EU) 2018/1808
Europskog parlamenta i Vijeca od 14. studenoga 2018. o izmjeni Direktive
2010/13/EU o koordinaciji odredenih odredaba utvrdenih zakonima i dru-
gim propisima u drzavama ¢lanicama o pruzanju audiovizualnih medijskih
usluga (Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama) u pogledu pro-
mjenjivog stanja na trzistu (SL L 303, 28. 11. 2018.).
Clanak 3.
(1) U smislu ovoga Zakona pojedini pojmovi imaju sljede¢a znacenja:
1. audiovizualna komercijalna komunikacija je slika sa zvukom ili bez njega,
kao i zvuk koji su izradeni za promicanje, izravno ili neizravno, robe, usluga ili
ugleda fizicke ili pravne osobe koja se bavi gospodarskom djelatno$éu; te slike
prate ili su ukljucene u program ili u videozapis koji je generirao korisnik u
zamjenu za placanje ili za sliénu naknadu ili u svrhe vlastitog promicanja.
Oblici audiovizualne komercijalne komunikacije ukljuc¢uju, medu ostalim, te-
levizijsko i radijsko oglasavanje i teletekst, pokroviteljstvo, teletrgovinu i
plasman proizvoda

2. audiovizualna medijska usluga je usluga definirana ¢lancima 56. i 57.
Ugovora o funkcioniraju Europske unije, ¢ija je glavna svrha ili svrha njezina
odvojiva dijela posvecena pruzanju programa pod uredni¢kom odgovornoscu
pruzatelja medijske usluge, §iroj javnosti u svrhu izvjeS¢ivanja, zabave ili
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obrazovanja s pomocu elektronic¢kih komunikacijskih mreza u smislu odreda-
ba zakona kojim se ureduju elektroni¢ke komunikacije. Takva je audiovizual-
na medijska usluga televizijsko emitiranje ili audiovizualna medijska usluga
na zahtjev i/ili audiovizualna komercijalna komunikacija, kako su definirani
ovim Zakonom

3. audiovizualna medijska usluga na zahtjev (odnosno nelinearna audiovizual-
na medijska usluga) je audiovizualna medijska usluga koju pruza pruzatelj
medijskih usluga za gledanje programa u trenutku koji odabere korisnik na
svoj individualni zahtjev na osnovi kataloga programa koji odabire pruzatelj
medijskih usluga

4. audiovizualna medijska usluga pribliznog videa na zahtjev je audiovizualna
medijska usluga koju osigurava pruzatelj medijskih usluga za gledanje progra-
ma koji odabere korisnik na svoj individualni zahtjev, a na osnovi rasporeda
programa

5. audiovizualni program predstavlja niz pokretnih slika sa zvukom ili bez
njega koji tvori pojedinacnu stavku, neovisno o svojoj duljini, u rasporedu ili
katalogu koji je izradio pruzatelj medijske usluge, uklju¢ujuéi dugometrazne
filmove, videoisjeCke, sportske dogadaje, komedije situacija, dokumentarne
filmove, djecje programe i izvorne drame

6. elektronicke publikacije su urednicki oblikovani, proizvedeni ili prikupljeni
medijski sadrzaji koje putem interneta objavljuju pruzatelji usluga elektronic-
kih publikacija u svrhu javnog informiranja, zabave ili obrazovanja

7. elektronicki mediji su audiovizualni programi, radijski programi i
elektronicke publikacije

8. gospodarski subjekt je pravna ili fizicka osoba koja, bez obzira na pravni
status, obavlja gospodarsku djelatnost

9. grupa usluge platformi za razmjenu videozapisa je mati¢no drustvo, sva
njegova ovisna drustva i sva druga drustva koja su u pogledu organizacije
ekonomski i pravno povezana s njima

10. matiéno drustvo usluge platformi za razmjenu videozapisa je drustvo koje
kontrolira jedno ili viSe ovisnih drustva

11. medijska usluga radija je izvorno emitiranje i/ili objavljivanje radijskih
programa namijenjenih javnosti, zi¢nim ili bezi¢nim putem, ukljucujudi i sa-
telitski prijenos, u kodiranom ili nekodiranom obliku. Ovim pojmom obuhva-
¢eni su i oblici medusobnog posredovanja ili razmjene radijskih programa
izmedu pojedinih pruzatelja medijskih usluga radija u svrhu njihova
priopéavanja javnosti

12. medijska usluga radija na zahtjev je medijska usluga radija koju osigurava
pruZatelj medijskih usluga za sluSanje programa u trenutku koji odabere ko-
risnik na svoj individualni zahtjev na osnovi kataloga programa koji odabire
pruZatelj medijskih usluga

13. medijska usluga televizije ili televizijsko emitiranje (odnosno linearna
audiovizualna medijska usluga) je audiovizualna medijska usluga koju pruza
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pruZatelj medijskih usluga za istodobno gledanje programa na osnovi
rasporeda programa

14. ministar je ministar koji je nadlezan za poslove u podrucju elektronickih
medija

15. nakladnik radija je pruzatelj medijskih usluga radijskog emitiranja

16. nakladnik televizije je pruzatelj medijskih usluga televizijskog emitiranja

17. nedopusteno sredstvo je bilo kakva oprema, ra¢unalni program i/ili aran-
zman koji je namijenjen ili prilagoden da omoguéi pristup u razumljivom
obliku zasti¢enoj usluzi bez prethodnog odobrenja davatelja usluge

18. neprofitni proizvoda¢ audiovizualnog i/ili radijskog programa je onaj koji
ispunjava uvjete propisane ¢lankom 55. ovoga Zakona

19. oglasavanje je bilo koji oblik objave emitiran u zamjenu za placanje ili za
slicnu naknadu ili emisija u svrhu vlastitog promicanja od strane javnog ili
privatnog gospodarskog subjekta ili fizicke osobe u vezi s trgovinom, poduzet-
nistvom, obrtnistvom ili strukom kako bi se promicala ponuda robe ili usluga,
ukljuéujuéi nepokretnu imovinu, prava i obveze

20. opdi televizijski ili radijski programski kanal je kanal raznovrsnog sadrzaja
koji ima programsku osnovu sastavljenu ve¢inom od informativnog, obrazov-
nog, kulturnog i zabavnog programa sukladno ¢lanku 30. stavcima 1. do 4.
ovoga Zakona

21. ovisno drustvo usluge platformi za razmjenu videozapisa je drustvo koje je
pod kontrolom mati¢nog drustva, ukljuc¢ujuéi sva ovisna drustva krajnjeg
mati¢nog drustva

22. plasman proizvoda je svaki oblik audiovizualne komercijalne komunikaci-
je koja se sastoji od ukljucivanja proizvoda, usluge ili pripadajuceg ziga ili
upudivanja na njih tako da se prikazuju u programu ili videozapisu koji je
generirao korisnik u zamjenu za plac¢anje ili sliénu naknadu

23. pokroviteljstvo je svaki doprinos javnih ili privatnih gospodarskih subjeka-
ta ili fizickih osoba, koje nisu uklju¢ene u pruzanje audiovizualnih medijskih
usluga ili usluga platformi za razmjenu videozapisa ili u proizvodnju audiovi-
zualnih djela, financiranju audiovizualnih medijskih usluga, usluga platformi
za razmjenu videozapisa, videozapisa koje su generirali korisnici ili programa
u svrhu promicanja njihova imena, Ziga, ugleda, aktivnosti ili proizvoda

24. prikrivena audiovizualna komercijalna komunikacija je predstavljanje
robe, usluga, naziva, ziga ili djelatnosti proizvodaca roba ili pruzatelja usluga u
programima u obliku rijeci ili slika kada je namjera pruzatelja medijskih
usluga da takvo predstavljanje sluzi za oglasavanje i moze zavarati javnost u
vezi s njegovom prirodom

25. program o potroSackim pitanjima je vrsta programa kojim se nude savjeti
gledateljima ili koji ukljucuju ocjenjivanje u vezi s kupnjom proizvoda i usluga
26. program o tekuéim dogadanjima je vrsta informativnog programa koja se

odnosi na dogadaje od politickog, gospodarskog ili drustvenog interesa i
znacaja koji su se nedavno dogodili ili su u tijeku
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27. pruzatelj elektronicke publikacije je pravna ili fizi¢ka osoba koja pruza
uslugu elektronicke publikacije i odgovorna je za njezin sadrzaj

28. pruzatelj medijskih usluga je fizicka ili pravna osoba koja ima urednicku
odgovornost za odabir audio i audiovizualnog sadrzaja audio i audiovizualne
medijske usluge te koja odreduje naéin na koji je ona organizirana

29. pruzatelj platformi za razmjenu videozapisa je pravna ili fizicka osoba koja
pruza uslugu platforme za razmjenu videozapisa

30. radijski program su urednicki oblikovane zvukovne i govorne informacije
svih vrsta te autorska djela i predmeti srodnih prava koja se objavljuju putem
radija u svrhu obavjes¢ivanja i zadovoljavanja kulturnih, obrazovnih i ostalih
potreba te javne komunikacije

31. specijalizirani televizijski ili radijski programski kanal je kanal koji ima
programsku osnovu koja sadrzava shemu programa od kojih su viSe od 80 %
istovrsni programi sukladno ¢lanku 30. stavku 5. ovoga Zakona

32. sredstvo uvjetovanog pristupa je bilo kakva oprema, racunalni program i/
ili aranzman koji je namijenjen ili prilagoden kako bi omogudio pristup
zasti¢enoj usluzi u razumljivom obliku

33. sustav uvjetovanog pristupa je bilo koja tehnicka mjera ili rjeSenje kojim se
omoguduje pristup u razumljivom obliku zasticenim uslugama uz uvjet placa-
nja pretplate ili drugi oblik prethodnog pojedinaénog odobrenja

34. teletrgovina je izravna ponuda koja se emitira javnosti u svrhu nudenja
roba ili usluga, ukljuc¢ujuéi nepokretnu imovinu te prava i obveze, u zamjenu
za placanje

35. urednicka odgovornost je primjena uéinkovite kontrole nad odabirom pro-
grama i njihovom organizacijom u kronoloski raspored programa, kada se
radi o televizijskom odnosno radijskom programu, ili u katalog programa,
kada je rije¢ o audio i audiovizualnim medijskim uslugama na zahtjev. Ured-
nic¢ka odgovornost ne ukljuc¢uje nuzno pravnu odgovornost za sadrzaj ili pru-
Zene usluge, osim ako ovim Zakonom ili posebnim zakonom nije drukcije
odredeno

36. urednicka odluka je odluka koja se redovito donosi za potrebe svakodnev-
nog funkcioniranja audiovizualne medijske usluge

37. usluga platformi za razmjenu videozapisa je usluga definirana ¢lancima 56.
i 57. Ugovora o funkcioniranju Europske unije, pri ¢emu je glavna svrha
usluge ili njezina odvojiva dijela ili osnovne funkcionalnosti usluge posveéena
tome da se Siroj javnosti pruZe programi, videozapisi koje su generirali koris-
nici ili oboje, za koje pruzatelj platforme za razmjenu videozapisa ne snosi
urednicku odgovornost, u svrhu izvjeSéivanja, zabave ili obrazovanja uz
pomo¢ elektronicke komunikacijske mrezZe i ¢iju organizaciju utvrduje pruza-
telj platforme za razmjenu videozapisa, medu ostalim automatskim sredstvi-
ma ili algoritmima, posebno prikazivanjem, oznacavanjem i odredivanjem sli-
jeda
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38. usporedno oglasavanje je bilo koje oglasavanje koje izravno ili neizravno
upucuje na konkurenta odnosno koje izravno ili neizravno upucuje na robu ili
usluge konkurenta

39. videozapis koji je generirao korisnik predstavlja niz pokretnih slika sa
zvukom ili bez njega, koji tvori pojedinac¢nu stavku, neovisno o svojoj duljini,
koju je izradio korisnik te koji je taj korisnik ili bilo koji drugi korisnik ucitao
na platformu za razmjenu videozapisa

40. zasticena usluga je medijska usluga televizije i radija te druga audiovizual-
na medijska usluga, kao i usluga informacijskog drustva koja se pruza uz
naknadu i na temelju uvjetovanog pristupa ili pruzanje uvjetovanog pristupa
prethodno navedenim uslugama kao usluge po sebi. Pod uslugom informacij-
skog drustva smatra se svaka usluga informacijskog drustva koja se uobicaje-
no pruza uz naknadu, na daljinu te elektronickim putem na pojedinacni
zahtjev primatelja usluge

41. zavaravajuce oglasavanje je bilo koje oglasavanje koje na bilo koji nadin,
ukljuéujuéi njegovo predstavljanje, dovodi u zabludu ili je vjerojatno da ce
dovesti u zabludu osobe kojima je upuceno ili do kojih dopire pa je vjerojatno
da ¢e zbog toga utjecati na njihovo ekonomsko ponasanje odnosno da zbog
toga povreduje ili je vjerojatno da ¢e povrijediti konkurente.

(2) Pojmovi: autor, autorsko djelo i predmeti srodnih prava, audiovizualno djelo,
elektronicka komunikacijska mreza, programske usluge, kabelska televizija,
radio, digitalni radio, radijska frekvencija, koncesionar, televizija, digitalna
televizija, televizijski prijenos, multipleks, kao i drugi pojmovi iz podrucja
elektronickih komunikacija, imaju znacenje utvrdeno propisima kojima se ure-
duju autorska i srodna prava, audiovizualna djelatnost, koncesije te elektronicke
komunikacije.

(3) Pravo na ispravak objavljene informacije ili na odgovor na objavljenu infor-
maciju ostvaruje se sukladno zakonu kojim je uredeno podrucje medija.

(4) Na odnose uredene ovim Zakonom primjenjuje se Konvencija za zastitu ljud-
skih prava i temeljnih sloboda (»Narodne novine« - Medunarodni ugovori, br.
18/97., 6/99. - prociséeni tekst, 8/99. - ispravak, 14/02., 13/03., 9/05., 1/06., 2/10. i
13/17.).

(5) Odredbe ovoga Zakona odnose se i na Hrvatsku radioteleviziju ako posebnim
zakonom nije drukéije uredeno.

(6) Pojmovi i izrazi koji se koriste u ovom Zakonu, a imaju rodno znacenje,
odnose se jednako na muski i zenski rod.

I1. OPCA NACELA

Clanak 4.
(1) Jam¢i se sloboda izrazavanja i puna programska sloboda elektronic¢kih medija.

(2) Odredbe ovoga Zakona ne mogu se tumaciti na naéin da daju pravo na
cenzuru ili ograniéenje prava slobode govora i izrazavanja misli.
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Clanak 5.
(1) Pruzatelji medijskih usluga duzni su objavljivati program na hrvatskom jeziku
ilatini¢cnom pismu ili u prijevodu na hrvatski jezik.
(2) Pruzatelji medijskih usluga mogu promicati i stvaralastvo na narjecjima
hrvatskog jezika, $to se smatra ispunjavanjem obveze iz stavka 1. ovoga ¢lanka.

(3) Uporaba hrvatskog jezika nije obvezna:

1. ako se objavljuju filmovi i druga audio i audiovizualna djela u izvornom obli-
ku

2. ako se objavljuju glazbena djela s tekstom koji je djelomice ili u cijelosti na
stranom jeziku

3. ako su programi djelomice ili u cijelosti namijenjeni uc¢enju stranog jezika i
pisma.

(4) Uporaba hrvatskog jezika nije obvezna u programima namijenjenim pripadni-
cima nacionalnih manjina u skladu s ustavnim zakonom kojim su uredena prava
nacionalnih manjina.

(5) Iznimno od odredbe stavka 1. ovoga ¢lanka, pruzatelji medijskih usluga mogu
objavljivati informativni program i usluzne informacije za potrebe stranih gosti-
ju.
Clanak 6.

(1) Djelatnost pruzanja audio i/ili audiovizualnih medijskih usluga, usluga elek-
troni¢kih publikacija, kao i usluga platformi za razmjenu videozapisa prema
ovome Zakonu obavlja pruzatelj upisan u sudski ili drugi odgovarajudi registar u
Republici Hrvatskoj te ako uz opce uvjete ima sjediste i urednistvo u Republici
Hrvatskoj.

(2) Iznimno od stavka 1. ovoga Clanka, pruzatelj elektroni¢kih publikacija sa
sjediStem u drugoj drzavi clanici Europske unije ili drugoj drzavi ugovornici
Sporazuma o sudjelovanju Republike Hrvatske u Europskom gospodarskom pros-
toru moze trajno obavljati djelatnost u Republici Hrvatskoj ako se upise u sudski
ili drugi odgovarajudi registar i ima urednistvo u Republici Hrvatskoj.

(3) Pruzatelj elektronic¢kih publikacija i usluga platformi za razmjenu videozapisa
sa sjediStem u drugoj drzavi ¢lanici Europske unije ili drugoj drzavi ugovornici
Sporazuma o sudjelovanju Republike Hrvatske u Europskom gospodarskom pros-
toru moze obavljati djelatnost u Republici Hrvatskoj na privremenoj ili povreme-
noj osnovi sukladno odredbama zakona kojim je uredeno podrudje usluga.

Clanak 7.

(1) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga unutar nadleznosti su Republike
Hrvatske ako imaju poslovni nastan na njezinu podrucju ili ako se prema stavku
9. ovoga ¢lanka smatra da su unutar nadleznosti Republike Hrvatske.

(2) Kada pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga ima sjediste u Republici
Hrvatskoj i u njoj se donose urednicke odluke o audiovizualnoj medijskoj usluzi,
smatra se da ima poslovni nastan u Republici Hrvatskoj.

(3) Ako pruzatelj medijske usluge ima sjediSte u jednoj od drzava ¢lanica, ali se
urednicke odluke o audiovizualnoj medijskoj usluzi donose u drugoj drzavi ¢lani-
ci, smatra se da pruzatelj medijske usluge ima poslovni nastan u onoj drzavi
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¢lanici u kojoj djeluje znatan dio radne snage ukljucene u obavljanje aktivnosti
audiovizualnih medijskih usluga u vezi s programom.

(4) Ako u slucaju iz stavka 3. ovoga clanka znatan dio radne snage ukljucene u
obavljanje aktivnosti audiovizualne medijske usluge u vezi s programom djeluje u
svakoj od tih drzava Clanica, smatra se da pruzatelj medijske usluge ima poslovni
nastan u drzavi ¢lanici u kojoj ima sjediste.

(5) Ako u slucaju iz stavka 3. ovoga ¢lanka znatan dio radne snage ukljucene u
obavljanje aktivnosti audiovizualnih medijskih usluga u vezi s programom ne
djeluje ni u jednoj od tih drzava ¢lanica, smatra se da pruzatelj medijske usluge
ima poslovni nastan u drzavi ¢lanici u kojoj je zapoceo svoju djelatnost u skladu s
pravom te drzave ¢lanice, pod uvjetom da zadrzi stabilnu i ué¢inkovitu povezanost
s gospodarstvom te drzave clanice.

(6) Ako u slucaju iz stavka 3. ovoga ¢lanka znacajni dio radne snage ukljucene u
obavljanje djelatnosti pruzanja audiovizualnih medijskih usluga djeluje u Repu-
blici Hrvatskoj i drugoj drzavi ¢lanici Europske unije, smatra se da pruzatelj
audiovizualnih medijskih usluga ima poslovni nastan u Republici Hrvatskoj ako u
njoj ima svoje sjediste.

(7) Ako u slucaju iz stavka 3. ovoga Clanka znacajni dio radne snage ukljucene u
obavljanje djelatnosti pruzanja audiovizualnih medijskih usluga ne djeluje ni u
Republici Hrvatskoj ni u drugoj drzavi clanici Europske unije, smatra se da
pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga ima poslovni nastan u Republici Hr-
vatskoj ako je u njoj zapoceo svoju djelatnost u skladu sa zakonodavstvom Repu-
blike Hrvatske, pod uvjetom da odrzava stabilnu i ucinkovitu povezanost s
hrvatskim gospodarstvom.

(8) Kada pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga ima svoje sjediste u Republici
Hrvatskoj, a odluke o audiovizualnoj medijskoj usluzi donose se u drzavi koja nije
¢lanica Europske unije, ili obrnuto, smatra se da ima poslovni nastan u Republici
Hrvatskoj, pod uvjetom da znacajni dio radne snage ukljuéene u obavljanje dje-
latnosti pruzanja audiovizualnih medijskih usluga djeluje u Republici Hrvatskoj.

(9) Za pruZzatelje audiovizualnih medijskih usluga na koje se ne mogu primijeniti
odredbe stavaka 1. do 8. ovoga cClanka smatra se da su unutar nadleznosti
Republike Hrvatske ako:

1. upotrebljavaju satelitsku uzlaznu vezu ili drugi oblik veze koja je smjestena
u Republici Hrvatskoj

2. ne upotrebljavaju satelitsku uzlaznu vezu ili drugi oblik veze kojoj je
zemaljska odasiljacka postaja smjeStena u Republici Hrvatskoj, a upotrebljava-
ju satelitske ili druge kapacitete koji pripadaju Republici Hrvatskoj.

(10) Ako se prema stavcima 2. do 9. ovoga ¢lanka ne moze utvrditi potpada li
pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga unutar nadleznosti Republike Hrvat-
ske ili druge drzave ¢lanice Europske unije, pruzatelj audiovizualnih medijskih
usluga potpada pod nadleznost one drzave Clanice u kojoj ima poslovni nastan u
smislu znacenja ¢lanaka 49. do 55. Ugovora o funkcioniranju Europske unije.

(11) Kada se, u propisanom postupku prema stavcima 2. do 9. ovoga ¢lanka, utvr-
di da pruzatelj audiovizualne medijske usluge koji nema poslovni nastan u Repu-
blici Hrvatskoj spada pod nadleznost Republike Hrvatske, Vijece za elektronicke
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medije (u daljnjem tekstu: Vijece) upisuje ga po sluzbenoj duznosti u Upisnik ¢iji
sadrzaj i nacin vodenja propisuje Vijece naputkom.

(12) U svrhu provedbe ovoga Zakona VijeCe je ovlasteno traziti sve podatke
kojima ne raspolaze od pruzatelja medijskih usluga iz stavka 11. ovoga ¢lanka.

(13) Vijece je duzno obavjesc¢ivati nadlezna regulatorna tijela o svim promjenama
koje mogu utjecati na odredivanje nadleznosti u skladu sa stavcima 3. do 9. ovoga
¢lanka.

(14) Vijeée vodi popis pruzatelja medijskih usluga u svojoj nadleznosti te ga
dostavlja Europskoj komisiji, ukljué¢ujuéi sva njegova azuriranja.
(15) Ako se u postupku utvrdivanja nadlezZnosti ne moze utvrditi koja drzava ima
nadleznost, VijeCe o tome bez odgode obavjes¢uje Europsku komisiju.

Clanak 8.

Programe i audiovizualne medijske usluge treba prenositi bez njihova skraéiva-
nja i/ili mijenjanja, kao i bez prekrivanja nadodanim elementima iz komercijal-
nih razloga bez izricite suglasnosti pruzatelja medijskih usluga.

Clanak 9.

(1) Pruzatelj medijskih usluga u skladu s ovim Zakonom samostalno oblikuje pro-
gramsku osnovu medija i snosi odgovornost za objavljivanje programa.

(2) Djelatnost pruzatelja medijskih usluga moze obuhvadati proizvodnju progra-
ma.

Clanak 10.

Republika Hrvatska osigurava slobodu prijenosa i prijama audio i audiovizualnih
medijskih usluga iz drzava clanica Europske unije i drugih europskih drzava
¢lanica Europske konvencije o prekograni¢noj televiziji (»Narodne novine« - Me-
dunarodni ugovori, br. 11/01. i 8/03.), a moze u pojedinim sluc¢ajevima ograniciti
slobodu objavljivanja tih usluga samo u skladu s medunarodnim ugovorima i
ovim Zakonom.

Clanak 11.

Djelatnost objavljivanja audiovizualnog i radijskog programa te sadrzaja elektro-
nickih publikacija od javnog su interesa kada se programi odnose na:

- ostvarivanje prava na javno informiranje i na obavijesStenost svih gradana
Republike Hrvatske i Hrvata izvan Republike Hrvatske

- ostvarivanje prava nacionalnih manjina u Republici Hrvatskoj

- ostvarivanje ljudskih prava i politickih prava gradana te unapredivanje
pravne i socijalne drZave te civilnog drustva

- djecu i mlade ili su namijenjeni djeci i mladima

- djecu s teSko¢ama u razvoju i osobe s invaliditetom

- ostvarivanje ravnopravnosti muskaraca i Zena

- oCuvanje hrvatskog nacionalnog i kulturnog identiteta
- poticanje kulturnog i umjetnic¢kog stvaralastva

- kulturu javnog dijaloga

- razvoj obrazovanja, znanosti, umjetnosti i sporta
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- zastitu prirode, okolisa i ljudskog zdravlja
- poticanje medijske pismenosti.
Clanak 12.
(1) Pojedina pitanja mogu se u skladu s odredbama ovoga Zakona urediti koregu-
lacijom ili samoregulacijom putem kodeksa ponaSanja, a radi ujednacdavanja
njihove primjene u praksi.
(2) Kodeksi iz stavka 1. ovoga ¢lanka moraju:
1. biti prihvaceni od strane glavnih dionika
2. sadrzavati jasne i nedvosmislene ciljeve
3. sadrzavati redovito, transparentno i neovisno pradenje i evaluaciju
postizanja zacrtanih ciljeva
4. predvidati uéinkovitu provedbu, ukljuc¢ujuéi uc¢inkovite i razmjerne sankci-
je.
(3) U izradi kodeksa iz stavka 1. ovoga ¢lanka pruzatelji medijskih usluga, pruza-
telji elektronickih publikacija te pruZatelji usluga platformi za razmjenu videoza-
pisa mogu, prema potrebi, suradivati s drugim sektorima, kao Sto su industrija,
trgovina, profesionalne i potrosacke udruge te druge pravne osobe.

(4) Kodekse koregulacije mora odobriti VijeCe te moraju biti objavljeni na
njihovoj mreZnoj stranici.
(5) Utvrdeni kodeksi ponasanja Europske unije koji su javno objavljeni ne utjec¢u
na primjenu nacionalnih kodeksa ponasanja.

Clanak 13.

Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga duzni su primateljima usluge omogu-
¢iti jednostavan, izravan i stalan pristup najmanje sljede¢im informacijama:

- nazivu pruzatelja medijskih usluga

- adresi na kojoj pruzatelj medijskih usluga ima poslovni nastan

- detaljnim podatcima o pruzatelju medijskih usluga, ukljucujuéi adresu
njegove elektronicke poste ili mreznu stranicu, Sto omoguduje brze,
izravno i uéinkovito stupanje u kontakt s njim

- vlasnickoj strukturi koja se objavljuje na mreznim stranicama
- impresumu
- nadleznim regulatornim i/ili nadzornim tijelima.

Clanak 14.

(1) Zabranjene su audio i/ili audiovizualne medijske usluge koje ugrozavaju
ustavni poredak i nacionalnu sigurnost te javno poti¢u na pocinjenje kaznenog
djela terorizma iz ¢lanka 99. Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 125/11.,
144/12., 56/15., 61/15., 101/17., 118/18. i 126/19.).

(2) U audio i/ili audiovizualnim medijskim uslugama zabranjeno je poticati, po-
godovati poticanju i Sirenju mrznje ili diskriminacije na osnovi rasne ili etnicke
pripadnosti ili boje koze, spola, jezika, vjere, politickog ili drugog uvjerenja,
nacionalnog ili socijalnog podrijetla, imovnog stanja, ¢lanstva u sindikatu, obra-
zovanja, drustvenog polozaja, bra¢nog ili obiteljskog statusa, dobi, zdravstvenog
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stanja, invaliditeta, genetskog naslijeda, rodnog identiteta, izrazavanja ili spolne
orijentacije te antisemitizma i ksenofobije, ideja fasistickih, nacistickih,
komunistickih i drugih totalitarnih rezima.

Clanak 15.

U audiovizualnim i radijskim programima te sadrZajima elektronickih
publikacija treba:

- objavljivati to¢ne informacije, postovati ljudska prava i temeljne slobode

- pridonositi slobodnom oblikovanju misljenja, svestranom i objektivnom
informiranju slusatelja i gledatelja, kao i njihovoj izobrazbi i zabavi

- promicati hrvatske kulturne stecevine i poticati slusatelje i gledatelje na
sudjelovanje u kulturnom zivotu

- promicati medunarodno razumijevanje i osjeéaj javnosti za pravdu, bra-
niti demokratske slobode, sluziti zastiti okoliSa, poticati ravnopravnost
Zena i muskaraca

- promicati ravnopravnost pripadnika nacionalnih manjina

- promicati ravnopravnost osoba s invaliditetom i djece s teSko¢ama u ra-
Zvoju.

I11. AUDIO | AUDIOVIZUALNE MEDIJSKE USLUGE

Clanak 16.
(1) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga ne smiju prenositi audiovizualna
djela izvan razdoblja utvrdenih ugovorom s nositeljima prava.
(2) U proizvodnji i objavljivanju audiovizualnih ili radijskih programa pruzatelji
medijskih usluga moraju postovati autorska prava i srodna prava te su duzni
pribaviti odobrenje ovlastene organizacije za kolektivno ostvarivanje autorskih i
srodnih prava.

Clanak 17.

(1) Nagradna natjecanja ili razli¢ite oblike nagradnog sudjelovanja gledatelja ili
slusatelja u audiovizualnom ili radijskom programu pruzatelj medijskih usluga
obvezan je provoditi pravedno, uz objavu nedvosmislenih pravila o tim
sadrzajima te javno obecanoj nagradi.

(2) Uvjete za pruzanje audio i audiovizualnih medijskih usluga koje ukljucuju
sadrzaje iz stavka 1. ovoga Clanka Vijece pobliZze ureduje pravilnikom.

Clanak 18.

(1) Nakladnici televizije i pruzatelji medijskih usluga iz ¢lanaka 26. i 92. ovoga
Zakona duzni su stalno i postupno koristenjem proporcionalnih mjera svoje uslu-
ge uciniti pristupacnijima djeci s teSko¢ama u razvoju i osobama s invaliditetom.

(2) Vijece, radi provedbe obveze iz stavka 1. ovoga clanka, potiCe pruzatelje
medijskih usluga da razviju akcijske planove o pristupaénosti u odnosu na stalno
i postupno povecanje pristupacnosti svojih usluga djeci s teSko¢ama u razvoju i
osobama s invaliditetom.
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(3) Pruzatelji medijskih usluga duZni su jednom godisnje, a najkasnije do 1. rujna,
izvijestiti Vijece o poduzetim mjerama iz stavka 1. ovoga ¢lanka.

(4) Agencija za elektronicke medije (u daljnjem tekstu: Agencija) internetska je
kontaktna tocka za pruzanje informacija i primanje prituzbi u pogledu svih
pitanja pristupacnosti iz ovoga ¢lanka.

(5) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi obveze iz stavka 1.
ovoga ¢lanka najkasnije do 19. prosinca 2022. te svake tri godine nakon toga.

Clanak 19.
(1) Vijece promice programe za razvoj znanja i vjestina medijske pismenosti.
(2) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi obveze iz stavka 1.
ovoga Clanka najkasnije do 19. prosinca 2022. te svake tri godine nakon toga, a
sukladno smjernicama Europske komisije.

Clanak 20.
(1) Radi trenutne zastite pravnog poretka te zastite Zivota, sigurnosti, zdravlja
stanovnistva ili imovine vece vrijednosti, za trajanja velikih prirodnih nepogoda
ili velikih nesreca, katastrofa ili epidemija zaraznih bolesti prema posebnom
zakonu ministar naredbom moze pruzateljima medijskih usluga narediti obveznu
objavu proglasa i sluzbenih priopéenja nadleznih drzavnih tijela bez naknade.
(2) Pruzatelji medijskih usluga duzni su obavijesti iz stavka 1. ovoga ¢lanka
objaviti na nacin da budu pristupacne i djeci s teSkoéama u razvoju i osobama s
invaliditetom.

Clanak 21.
(1) Audiovizualna komercijalna komunikacija mora biti odmah prepoznatljiva
kao takva.

(2) Nisu dopustene prikrivene audiovizualne komercijalne komunikacije.

(3) Audiovizualna komercijalna komunikacija ne smije koristiti podsvjesne tehni-
ke.

(4) Audiovizualne komercijalne komunikacije ne smiju:
- dovoditi u pitanje poStovanje ljudskog dostojanstva
- ukljucivati ili promicati bilo kakvu diskriminaciju na temelju rase ili
etnicke pripadnosti ili boje koze, spola, jezika, vjere, politickog ili drugog
uvjerenja, nacionalnosti ili socijalnog podrijetla, imovnog stanja, ¢lanstva
u sindikatu, obrazovanja, druStvenog polozaja, brac¢nog ili obiteljskog
statusa, dobi, zdravstvenog stanja, invaliditeta, genetskog nasljeda, rodnog
identiteta, izrazavanja ili spolne orijentacije
- poticati ponaSanje koje je Stetno za zdravlje ili sigurnost
- poticati ponasanje koje Steti zastiti okolisa.

(5) Nije dopusten niti jedan oblik audiovizualnih komercijalnih komunikacija

koje promicu cigarete i druge duhanske proizvode, kao i elektronicke cigarete i
spremnike za njihovo ponovno punjenje.

(6) Audiovizualne komercijalne komunikacije koje promicu alkoholna pic¢a ne
smiju biti posebno usmjerene na maloljetnike i ne smiju poticati na neumjerenu
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konzumaciju takvih piéa, kao i prikazivati djecu i mladez koji konzumiraju takva
pica.
(7) Nisu dopustene audiovizualne komercijalne komunikacije koje promicu
lijekove i lijecenje koji su dostupni samo na lijeé¢nicki recept.
(8) Audiovizualne komercijalne komunikacije ne smiju:
- prouzroditi fizicku, psihicku ili moralnu Stetu maloljetnicima
- izravno poticati maloljetnike na kupnju ili unajmljivanje proizvoda ili
usluge, iskoristavajuéi njihovo neiskustvo ili lakovjernost
- izravno poticati maloljetnike na uvjeravanje njihovih roditelja ili drugih
na kupnju robe ili usluga koje se oglasavaju
- iskoriStavati posebno povjerenje koje maloljetnici imaju u roditelje,
uditelje ili druge osobe
- neopravdano pokazivati maloljetnike u opasnim prilikama.

(9) Audiovizualne komercijalne komunikacije koje promicu alkoholna pi¢a u
audiovizualnim medijskim uslugama na zahtjev, uz iznimku pokroviteljstva i pla-
smana proizvoda, moraju ispunjavati kriterije propisane ¢lankom 35. stavkom 5.
ovoga Zakona.

(10) Audiovizualne komercijalne komunikacije vezane uz igre na sre¢u ne smiju
se emitirati u programima namijenjenim djeci.

(11) Audiovizualne komercijalne komunikacije vezane uz igre na sre¢u moraju
sadrzavati poruku o postojanju rizika razvijanja ovisnosti o igrama na srecu.

(12) Audiovizualna komercijalna komunikacija ne smije biti viSe od 5 % glasnija
od ostatka audiovizualnog programa, radijskog programa ili elektronicke komu-
nikacije.
(13) Pruzatelji medijskih usluga duzni su u skladu s ¢lankom 12. ovoga Zakona
utvrditi pravila ponasSanja u pogledu djecjih programa koji sadrzavaju ili su
popraceni neprimjerenom audiovizualnom komercijalnom komunikacijom u
vezi s hranom i pi¢ima koji sadrze hranjive tvari i sastojke s prehrambenim ili
fizioloskim ucinkom, a posebno onih kao Sto su masnoda, transmasne kiseline,
sol/natrij i SeCeri, Cija se pretjerana uporaba u opc¢oj prehrani ne preporucuje.
(14) Pruzatelji medijskih usluga duzni su u skladu s ¢lankom 12. ovoga Zakona
utvrditi pravila ponaSanja u pogledu neprimjerenih audiovizualnih komercijal-
nih komunikacija za alkoholna pic¢a koja moraju biti usmjerena na uéinkovito
smanjenje izlozenosti maloljetnika alkoholnim piéima.
(15) Vijece ¢e na svojoj mreznoj stranici objaviti pravila ponasanja koja su
prihvacena sukladno stavcima 13. i 14. ovoga ¢lanka.

Clanak 22.

(1) Audiovizualne medijske usluge i programi te sadrzaji elektronic¢kih publikaci-
ja pod pokroviteljstvom moraju zadovoljavati sljedece uvjete:

- ni u kakvim se okolnostima na njihov sadrzaj i, u slucaju televizijskog
emitiranja, na njihov raspored ne smije utjecati na nacin da se djeluje na
odgovornost i urednicku neovisnost pruzatelja medijskih usluga
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- ne smiju izravno poticati na kupnju ili najam roba ili usluga, osobito
posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu i usluge

- gledatelje se mora jasno obavijestiti o postojanju sporazuma o pokrovi-
teljstvu

- programi pod pokroviteljstvom moraju biti jasno oznaceni kao takvi ime-
nom, znakom tvrtke i/ili drugim simbolom pokrovitelja, kao Sto je primje-
rice upudivanje na njegov/njegove proizvod/prozvode ili njegovu/njegove
uslugu/usluge ili njegov zZig na primjeren nacin za programe i u primjere-
nom trajanju na pocetku, tijekom te na kraju programa, emisije ili svakog
pojedinaénog priloga.
(2) Audiovizualne medijske usluge ili programi ne smiju biti pod pokrovitelj-
stvom gospodarskog subjekta Cija je glavna djelatnost proizvodnja ili prodaja
cigareta i drugih duhanskih proizvoda, kao i elektronickih cigareta i spremnika
za ponovno punjenje.
(3) Kad su audiovizualne medijske usluge ili programi pod pokroviteljstvom gos-
podarskog subjekta ¢ije djelatnosti ukljucuju proizvodnju ili prodaju lijekova i
lijeCenje, moze se promicati ime ili ugled toga gospodarskog subjekta, ali se ne
smiju promicati odredeni lijekovi ili lijeCenje dostupni iskljucivo na lije¢nicki re-
cept.
(4) Vijesti i program o teku¢im dogadanjima ne smiju biti pod pokroviteljstvom.
(5) Nije dopusteno prikazivanje znaka tvrtke ili Ziga pokrovitelja tijekom djecjih
programa, dokumentarnih i vjerskih programa.
(6) Odredbe ovoga Clanka na odgovarajuci se nadin primjenjuju i na medijske
usluge radjija.
(7) Vijeée pravilnikom propisuje nacin i trajanje oznacavanja programa pod
pokroviteljstvom iz stavka 1. podstavka 4. ovoga ¢lanka.
Clanak 23.
(1) Plasman proizvoda nije dopusten u vijestima i programima o teku¢im dogada-
njima, programima o potrosac¢kim pitanjima, vjerskom programu i djeé¢jem pro-
gramu.
(2) Audiovizualni programi koji sadrze plasman proizvoda moraju ispunjavati sve
sljedece uvjete:

- na njihov sadrZaj i organizaciju u okviru rasporeda, u slucaju televizijskog
emitiranja ili u okviru kataloga, u sluc¢aju audiovizualnih medijskih usluga
na zahtjev, ni u kojem se sluéaju ne utjeCe na nacin kojim se utjeCe na
odgovornost i uredni¢ku neovisnost pruzatelja medijskih usluga

- ne smiju izravno poticati na kupnju ili najam roba ili usluga, osobito
posebnim promotivnim upucivanjem na tu robu ili usluge

- ne smiju neprili¢no isticati doti¢ni proizvod
- gledatelje se mora jasno obavijestiti o postojanju plasmana proizvoda na

najavnoj i/ili odjavnoj Spici te kada se audiovizualni program nastavi nakon
stanke za oglasavanje, kako ne bi doSlo do zbunjivanja gledatelja.

15
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(3) Iznimno, odredbe stavka 2. podstavka 4. ovoga ¢lanka ne primjenjuju se kada
audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda ne proizvodi niti narucuje
sam pruZzatelj medijskih usluga ili gospodarski subjekt povezan s pruzateljem
medijskih usluga.

(4) Audiovizualni programi ne smiju ukljucivati plasman sljedecih proizvoda:
- cigareta i drugih duhanskih proizvoda, kao i elektronickih cigareta i
spremnika za njihovo ponovno punjenje ili plasman proizvoda gospodar-
skog subjekta ¢ija je glavna djelatnost proizvodnja ili prodaja cigareta i
drugih duhanskih proizvoda, kao i elektronickih cigareta i spremnika za
njihovo ponovno punjenje ili
- posebnih lijekova ili lije¢enja dostupnih samo na lije¢nicki recept.
(5) Odredbe ovoga ¢lanka primjenjuju se samo na programe proizvedene nakon
19. prosinca 2009.
(6) Vije¢e pravilnikom propisuje tehnicke i druge mjere kojima se gledatelji
obavjestavaju o plasmanu proizvoda u programima.
Clanak 24.

(1) U audiovizualnim medijskim uslugama i radijskim programima te sadrzajima
elektronickih publikacija nije dopusteno:

- objavljivati priloge koji vrijedaju dostojanstvo covjeka

- objavljivati priloge osobito nemoralnog i pornografskog sadrzaja

- na bilo koji nadin poticati, promicati i velicati nasilje i kriminal te poticati
gradane, a posebice djecu i mladez, na uporabu duhanskih proizvoda,
alkohola, droga ili svih drugih oblika ovisnosti.

(2) Nisu dopustene audiovizualne medijske usluge i radijski programi te sadrzaji
elektronickih publikacija koji mogu ozbiljno nastetiti fizickom, mentalnom ili
moralnom razvoju maloljetnika, posebno oni koji ukljuc¢uju bezrazlozno nasilje.

(3) Audiovizualne medijske usluge i radijske programe za koje je vjerojatno da bi
mogli nastetiti fizicCkom, mentalnom ili moralnom razvoju maloljetnika nije do-
pusteno objavljivati, osim kada je pruZatelj medijske usluge osigurao, odabirom
vremena emitiranja, alatima za provjeru dobi ili bilo kojom tehnickom mjerom,
da ih maloljetnici u podrucju prijenosa nede, uobicajeno, cuti ili gledati. Ako se
audiovizualne komercijalne komunikacije vezane uz igre na srecu te audiovizual-
ne medijske usluge i radijski programi emitiraju u nekodiranom obliku, pruzatelj
medijske usluge obvezan je osigurati da im prethodi zvu¢no upozorenje ili da ih
je mogude prepoznati s pomocu vizualnih simbola za cijelo vrijeme njihova traja-
nja.

(4) Audiovizualne medijske usluge koje sadrze vizualne efekte koji mogu izazvati
epilepsiju moraju biti oznacene odgovaraju¢om tehnickom mjerom.

(5) Nije dopusteno objavljivanje informacije kojom se otkriva identitet djeteta do
18. godine zivota ukljucenog u slucajeve bilo kojeg oblika nasilja, bez obzira je li
svjedok, zrtva ili pocinitelj ili je dijete pokuSalo ili izvrSilo samoubojstvo, a niti
iznositi pojedinosti iz djetetovih obiteljskih odnosa i privatnog Zivota.

(6) Osobni podatci maloljetnika koje su prikupili ili na drugi naéin dobili pruzate-
lji medijskih usluga u okviru tehnic¢kih mjera za zastitu maloljetnika ne smiju se
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obradivati u komercijalne svrhe, kao §to su izravni marketing, izrada profila i
ciljano bihevioralno oglasavanje.

(7) Vijece pravilnikom propisuje tehnicke mjere i nac¢in postupanja nakladnika
televizije i/ili radija u slucaju iz stavaka 2. do 5. ovoga ¢lanka.

Clanak 25.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 25. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

IV. AUDIO | AUDIOVIZUALNE MEDIJSKE USLUGE NA ZAHTIJEV

Clanak 26.

(1) Djelatnost pruzanja audio i/ili audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev
moze obavljati pravna ili fizicka osoba koja ispunjava uvjete iz ¢lanaka 6. ili 7.
ovoga Zakona i ima dopustenje Vijeca za obavljanje ove djelatnosti (u daljnjem
tekstu: pruzatelj medijskih usluga na zahtjev).

(2) Dopustenje iz stavka 1. ovoga ¢lanka Vijece daje na temelju zahtjeva pruzatelja
medijskih usluga na zahtjev koji je ostvario tehnicke uvjete za prijenos audiovizu-
alnog i/ili radijskog programa i programske osnove koja sadrzi programsko us-
mjerenje pruzatelja medijskih usluga na zahtjev, opce ili specijalizirano.

(3) Prije donoSenja odluke o davanju dopustenja Vijece je ovlasteno s regulator-
nim tijelima drugih drzava clanica Europske unije razmijeniti informacije o pru-
zatelju medijskih usluga na zahtjev ako se djelatnost iz stavka 1. ovoga clanka
odnosi i na druge drzave ¢lanice Europske unije.

(4) Vijece je duzno donijeti odluku o davanju ili uskraéivanju dopustenja iz stavka
1. ovoga ¢lanka najkasnije u roku od 45 dana od prijma urednog zahtjeva.

(5) Na temelju odluke o davanju dopustenja iz stavka 1. ovoga ¢lanka pruzatelj
medijskih usluga na zahtjev upisuje se u Upisnik koji vodi Agencija.
(6) Vijece ¢e po sluzbenoj duznosti donijeti odluku o ukidanju dopustenja iz
stavka 1. ovoga Clanka i brisati pruzatelja medijskih usluga iz Upisnika u
sljedeéim slucajevima:
- ako pruzatelj medijskih usluga u pisanom obliku izvijesti Vijeée o
prestanku obavljanja djelatnosti
- ako pruzatelj medijskih usluga prekine obavljati djelatnost u razdoblju
duljem od godine dana
- ako pruzatelj medijskih usluga vise ne ispunjava tehnicke uvjete
prijenosa audiovizualnog i/ili radijskog programa

- ako je pruzatelju medijskih usluga pravomoénom odlukom suda
zabranjeno obavljanje upisane djelatnosti te

- nakon prestanka pravne osobe pruzatelja medijskih usluga ili prestanka
obrta.
(7) Dopustenje za obavljanje djelatnosti pruzanja audio i/ili audiovizualnih
medijskih usluga na zahtjev ne moze se prenijeti na drugu osobu.
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(8) Popis pruzatelja medijskih usluga iz stavka 1. ovoga ¢lanka Vijece objavljuje na
Svojoj mreznoj stranici.
(9) Sadrzaj i nacin vodenja Upisnika iz stavka 5. ovoga clanka propisuje Vijece
naputkom iz ¢lanka 7. stavka 11. ovoga Zakona.

Clanak 27.

(1) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev moraju osigurati najma-
nje 30 % udjela europskih djela u svojim katalozima te osigurati njihovo isticanje
ina naslovnoj stranici kataloga.

(2) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev duzni su uloziti 2 %
ukupnog godiSnjeg brutoprihoda u proizvodnju hrvatskih audiovizualnih djela
neovisnih proizvodacda ili otkupiti proizvedena hrvatska audiovizualna djela
neovisnih proizvodaca.

(3) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev duzni su ostvarivati i
povecavati udio europskih djela u katalogu programa sukladno kriterijima i
nacinu koji pravilnikom iz clanka 48. stavka 8. ovoga Zakona utvrdi Vijece.

(4) Obveza iz stavka 1. i 2. ovoga ¢lanka ne primjenjuje se na pruZzatelje medijskih
usluga s niskim prometom ili malom publikom, a sukladno smjernicama koje
izdaje Europska komisija.

(5) Izvjesce o provedbi obveze iz stavaka 1., 2. i 3. ovoga €lanka pruzatelji audiovi-
zualnih medijskih usluga na zahtjev duzni su dostaviti Vije¢u najkasnije do 31.
sijeénja za prethodnu godinu na obrascima koje utvrdi Vijece.

(6) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi stavka 1. ovoga ¢lanka
najkasnije do 19. prosinca 2021. te svake dvije godine nakon toga.

Clanak 28.

(1) Pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev koji su usmjereni prema

publici u Republici Hrvatskoj, a ¢iji je poslovni nastan u drugim drZzavama
Clanicama Europske unije, duzni su:

- upladivati financijski doprinos za provedbu Nacionalnog programa pro-
micanja audiovizualnog stvaralastva za proizvodnju europskih djela
sukladno zakonu kojim je uredena audiovizualna djelatnost

- uloziti 2 % ukupnog godiSnjeg brutoprihoda u proizvodnju hrvatskih
audiovizualnih djela neovisnih proizvodaca ili otkupiti proizvedena
hrvatska audiovizualna djela neovisnih proizvodaca.

(2) Ulaganje iz stavka 1. podstavka 2. ovoga ¢lanka moze se kumulirati kroz dvije
godine.

(3) Obveze iz stavka 1. ovoga ¢lanka odnose se na prihode koje je pruzatelj
medijske usluge na zahtjev ostvario obavljanjem djelatnosti u Republici Hrvat-
skoj. Podatke o prihodima ostvarenim od oglasavanja i od pretplate pruzatelji
medijskih usluga na zahtjev trebaju dostaviti u obliku financijskih izvjeséa koja su
ovjerile neovisne revizorske tvrtke.

(4) Pruzateljima medijskih usluga na zahtjev koji imaju nastan u Republici Hrvat-
skoj, a koji su usmjereni prema publici u drugim drzavama ¢lanicama Europske
unije koje su uvele financijski doprinos, iznos upladenog doprinosa u drugim
drZzavama uzima se u obzir pri izradunu.
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(5) Obveze iz stavka 1. ovoga Clanka ne primjenjuju se na pruzatelje medijskih
usluga s niskim prometom ili malom publikom, a sukladno smjernicama koje
izdaje Europska komisija.

(6) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi obveze iz stavka 1.
ovoga ¢lanka najkasnije do 19. prosinca 2021. te svake dvije godine nakon toga.

V. MEDIJSKE USLUGE TELEVIZIJE | RADIJA

Clanak 29.
(1) Djelatnost pruzanja medijskih usluga televizije i/ili radija moZe obavljati
pravna i fizicka osoba (u daljnjem tekstu: nakladnik televizije i/ili radija) koja je
upisana u sudski ili drugi odgovarajuéi registar u Republici Hrvatskoj u skladu s
ovim Zakonom, a koja je dobila koncesiju te sklopila ugovor o koncesiji u skladu s
ovim Zakonom i zakonom kojim se ureduju koncesije.

(2) Za obavljanje djelatnosti iz stavka 1. ovoga ¢lanka pored op¢ih i programskih
uvjeta propisanih ovim Zakonom nakladnik televizije i/ili radija mora ispuniti
posebne tehnicke, prostorne, financijske i kadrovske uvjete.

(3) Uvjete iz stavka 2. ovoga clanka i nacin utvrdivanja uvjeta pravilnikom
propisuje Vijece.
Clanak 30.

(1) Programska osnova opceg televizijskog ili radijskog programskog kanala izra-
Zava se opisno i kvantitativno, kao minimalni udio odredene programske vrste u
ukupnom godiSnjem vremenu emitiranja tog kanala.

(2) Zbroj udjela programskih vrsta u programskoj osnovi iz stavka 1. ovoga ¢lanka
mora iznositi najmanje 70 % ukupnoga godisnjeg vremena objavljivanja.
(3) Programska osnova iz stavka 1. ovoga ¢lanka mora sadrzavati programsku

shemu kojom se odreduje:

- vrsta audiovizualnog ili radijskog programa, odnosno njihovo
razvrstavanje u pojedine skupine

- predvideni kvantitativni razmjer izmedu pojedinih skupina sadrzaja
- predvideni opseg vlastitih i udio hrvatskih audio i audiovizualnih djela
- vrijeme objavljivanja.
(4) Nakladnik televizije programskom osnovom iz stavka 1. ovoga ¢lanka utvrduje

udio europskih djela iz ¢lanaka 47. i 48. ovoga Zakona i audiovizualnih djela
neovisnih proizvodaca iz ¢lanaka 49. i 50. ovoga Zakona.

(5) Programska osnova specijaliziranog televizijskog ili radijskog programskog
kanala mora sadrzavati programsku shemu kojom se odreduje:

- vrsta audiovizualnog ili radijskog programa, od kojih viSe od 80 % moraju
biti istovrsni programi

- predvideni kvantitativni razmjer izmedu pojedinih skupina sadrzaja

- predvideni opseg vlastitih i udio hrvatskih audio i audiovizualnih djela
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- udio europskih djela iz ¢lanaka 47. i 48. ovoga Zakona, audiovizualnih
djela neovisnih proizvodaca iz ¢lanaka 49. i 50. ovoga Zakona i drugih djela
za nakladnike specijaliziranog televizijskog programa

- vrijeme objavljivanja.
(6) Promjena odnosno dopuna programske osnove iz stavaka 3. i 5. ovoga ¢lanka

ne moze se traziti u roku od 24 mjeseca od dana potpisivanja ugovora odnosno od
dana davanja dopustenja.

(7) Za promjenu ili dopunu programske osnove iz stavaka 3. i 5. ovoga ¢lanka
nakladnik televizije i/ili radija duzan je pribaviti prethodno misljenje urednistva
koje cCine glavni urednik i urednici pojedinih audiovizualnih ili radijskih
programa vec¢inom glasova ¢lanova urednistva.

(8) Za promjenu ili dopunu programske osnove iz stavaka 3. i 5. ovoga ¢lanka koja
se odnosi na viSe od 10 % njezina sadrzaja na temelju kojeg je dana koncesija,
nakladnik televizije i/ili radija mora pribaviti prethodnu suglasnost Vije¢a. Uz
zahtjev za prethodnu suglasnost prilaze se i misljenje iz stavka 7. ovoga ¢lanka.

(9) Programska je osnova prilog i ¢ini sastavni dio ugovora o radu izmedu naklad-
nika televizije i/ili radija i urednika odnosno novinara. Posebna prava urednika i
novinara koja nastaju zbog promjena ili dopuna programske osnove ureduju se
dodatkom ugovoru o radu.

(10) Programska osnova nakladnika televizije i/ili radija na temelju koje je dana
koncesija, kao i njezine eventualne izmjene javne su i objavljuju se na mreznoj
stranici Vijeca.

Clanak 31.
(1) Nakladnik televizije i/ili radija mora voditi elektronicki ocevidnik o objavlje-
nom audiovizualnom ili radijskom programu i mora cuvati snimke cjelovito
objavljenog programa najmanje 90 dana od objavljivanja, a u slué¢aju prigovora ili
spora, snimku spornog sadrzaja duzan je ¢uvati do okoncanja spora.
(2) Nakladnik televizije i/ili radija iz stavka 1. ovoga ¢lanka duZan je na zahtjev
Vijeca, u roku od pet dana od dana primitka zahtjeva, dostaviti snimku
objavljenog audiovizualnog ili radijskog programa.

(3) Nacin vodenja ocevidnika iz stavka 1. ovoga ¢lanka, njegov sadrzaj te kvalitetu
snimke i tehnicke pojedinosti o prijenosu uzivo programa putem interneta propi-
suje Vijece pravilnikom iz ¢lanka 29. stavka 3. ovoga Zakona.

Clanak 32.

Drzavna tijela i njihovi predstavnici, politicke stranke te sindikati i razlicite
interesne skupine ne smiju utjecati na nakladnika televizije i/ili radija glede
stvaranja audiovizualnog ili radijskog programa.

Clanak 33.

(1) Oglasavanje i teletrgovina moraju biti lako prepoznatljivi i razlikovati se od
urednickog sadrzaja. Ne dovodedi u pitanje uporabu novih tehnika oglasavanja,
oglasavanje i teletrgovina moraju se jasno odvojiti od drugih dijelova programa
putem vizualnih/grafi¢kih i zvuc¢nih sredstava.

(2) Pojedinacni kratki televizijski oglasi i kratki oglasi za teletrgovinu dopusteni
su u sportskim dogadanjima te predstavljaju iznimku.
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(3) Usporedno oglasavanje dopusSteno je samo uz ispunjenje pretpostavki iz
zakona kojim se ureduje pitanje nedopustenog oglasavanja.

Clanak 34.
(1) U oglasavanju i teletrgovini koji su namijenjeni maloljetnicima ili koji koriste
maloljetnike ne smije se objavljivati nista Sto bi moglo nauditi njihovim interesi-
ma, uzimajuéi u obzir njihovu posebnu osjetljivost i podloznost te se ne smije
prouzrociti moralna ili fizicka Steta maloljetnicima.

(2) Nije dopusteno oglasavanje u kojem se Zene i muskarci prikazuju na uvredljiv
ili ponizavajuéi nacin, s obzirom na spol ili spolnu orijentaciju.

(3) Nije dopusteno oglasavanje politickih stranaka, koalicija i nezavisnih zastup-
nika u Hrvatskome saboru te clanova predstavnickih tijela jedinica lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave izabranih s liste grupe biraca, osim za vrije-
me izborne promidzbe sukladno posebnim propisima ili posebnim propisima
kojima se ureduje provedba izbora.

Clanak 35.
(1) Nije dopusteno oglasavanje i teletrgovina oruzja, streljiva i pirotehnickih
sredstava, duhana i duhanskih proizvoda te droge.
(2) Oglasavanje lijekova, medicinskih proizvoda i lije¢enja mora odgovarati
uvjetima propisanim zakonom kojim se ureduje podrucje lijekova i zakonom ko-
jim se ureduju medicinski proizvodi, kao i podzakonskim aktima donesenim na
temelju tih zakona te odredbama ovoga Zakona.
(3) Nije dopustena teletrgovina lijekova i lijecenja.
(4) Nije dopusteno oglasavanje i teletrgovina alkohola i alkoholnih pi¢a, osim ako
posebnim propisima nije drukéije propisano.
(5) Oglasavanje i teletrgovina alkohola i alkoholnih pic¢a, ukljuéujuéi piva i
mjesavine piva s voénim sokovima, voénim nektarima, osvjezavajuéim bezalko-
holnim piéima te voénim vinima iz stavka 4. ovoga ¢lanka, moraju udovoljavati
sljede¢im kriterijima:
- ne smiju biti usmjereni posebno na maloljetnike ili, posebice, prikazivati
maloljetnike koji konzumiraju takva pica
- ne smiju povezivati konzumiranje alkohola s poboljsanim fizickim
stanjem ili voZnjom
- ne smiju stvarati dojam da potrosnja alkohola pridonosi drustvenom ili
seksualnom uspjehu
- ne smiju tvrditi da alkohol ima ljekovita svojstva ili da je stimulans,
sedativ ili sredstvo za rjeSavanje osobnih problema
- ne smiju poticati neumjerenu potro$nju alkohola ili prikazivati
apstinenciju ili umjerenost u negativnom smislu
- ne smiju stavljati naglasak na visok sadrzaj alkohola kao pozitivno
svojstvo pica.
(6) Kriteriji za oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pica iz stavka 5.
ovoga ¢lanka primjenjuju se i na energetska pica.

21



Zakon o elektroni¢kim medijima NN 27/2026

Clanak 36.

(1) Trajanje kratkih televizijskih oglasa i kratkih oglasa za teletrgovinu u
razdoblju izmedu 6 i 18 sati ne smije prekoraciti 20 % tog razdoblja. Trajanje
kratkih televizijskih oglasa i kratkih oglasa za teletrgovinu u razdoblju izmedu 18
i 24 sata ne smije prekoraciti 20 % tog razdoblja.

(2) Odredbe stavka 1. ovoga Clanka ne primjenjuju se na televizijske programske
kanale koji su isklju¢ivo posvedeni oglasavanju i teletrgovini te za televizijske
programske kanale koji su iskljuc¢ivo posveceni samopromidzbi iz ¢lanka 40.
stavka 2. ovoga Zakona.

(3) Odredba stavka 1. ovoga ¢lanka ne primjenjuje se na najave nakladnika televi-
zije vezane uz vlastite programe i sporedne proizvode neposredno proizisle iz tih
programa ili s programima i audiovizualnim medijskim uslugama drugih subje-
kata koji pripadaju istoj grupi televizijskih nakladnika, najave pokroviteljstva,
plasman proizvoda i neutralne okvire izmedu urednickog sadrzaja i spotova za te-
levizijsko oglasavanje ili za teletrgovinu te izmedu kratkih televizijskih oglasa.

(4) Oglasavanje i teletrgovina u audiovizualnom programu umetat ¢e se izmedu
programa. Oglasavanje i teletrgovina mogu se umetati i za vrijeme audiovizual-
nog programa, ali tako da integritet programa i prava nositelja prava ne budu
osteceni, uzimajuéi u obzir prirodne stanke u programu, kao i trajanje i znacaj
programa.

(5) Prijenos filmova snimljenih za televiziju, iskljucujuéi serije, serijale i
dokumentarne emisije, kinematografskih djela i vijesti moze se prekidati oglasa-
vanjem i/ili teletrgovinom, jednom u svakom predvidenom razdoblju od
najmanje 30 minuta.

(6) Oglasavanje i teletrgovina nece se umetati u prijenos vjerskih sluzbi.

(7) Programi za djecu koji su kradi od 30 minuta ne smiju se prekidati kratkim
televizijskim oglasima. Programi za djecu mogu se prekinuti oglasavanjem jed-
nom za svako predvideno razdoblje od najmanje 30 minuta, pod uvjetom da je
predvideno trajanje programa dulje od 30 minuta.

(8) Programe za djecu zabranjeno je prekidati teletrgovinom tijekom cijelog
trajanja te objavljivati kratke oglase za teletrgovinu deset minuta prije pocetka i
poslije zavrsetka djedjeg programa.
(9) Odredbe ovoga ¢lanka ne odnose se na oglasavanje u radijskim programima.
Clanak 37.
(1) Poruke humanitarnog karaktera koje se odnose na prikupljanje humanitarne
pomodi i/ili provodenje humanitarne akcije te poruke koje poticu temeljne drus-
tvene vrijednosti koje se besplatno emitiraju u programima pruzatelja medijskih
usluga dopustene su pod uvjetima:
- da se radi o pravnoj osobi koja je pribavila rjeSenje kojim se odobrava
stalno prikupljanje humanitarne pomodi ili pravnoj odnosno fizi¢koj osobi
koja je pribavila rjeSenje kojim se odobrava provodenje humanitarne akci-
je, a sukladno zakonu kojim je uredeno prikupljanje i pruzZanje
humanitarne pomod¢i

- da se radi o sadrzaju koji nije zabranjen odredbama ovoga Zakona.
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(2) Emitiranje poruka iz stavka 1. ovoga ¢lanka ne ubraja se u dopusteno vrijeme
oglasavanja.
Clanak 38.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 38. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 39.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 39. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 40.

(1) Izlozi namijenjeni za teletrgovinu moraju biti jasno odredeni kao takvi uz
pomo¢ vizualnih i zvuénih sredstava i bez prekida trajati najmanje 15 minuta.

(2) Odredbe ovoga Zakona odgovarajuce se primjenjuju na televizijske program-
ske kanale koji su isklju¢ivo posveceni oglasavanju i teletrgovini te na televizijske
programske kanale koji su iskljuéivo posveceni samopromidzbi, osim odredbi
Clanka 36. stavaka 4. do 8. i ¢lanaka 42. i 44. ovoga Zakona.

Clanak 41.

Politicke stranke, nezavisni zastupnici u Hrvatskome saboru i ¢lanovi predstav-
nickih tijela jedinica lokalne i podrucne (regionalne) samouprave izabrani s liste
grupe birada i koalicije ne smiju biti pokrovitelji audiovizualnog ili radijskog
programa, osim u vrijeme izborne promidzbe sukladno posebnom zakonu.
Clanak 42.

(1) Svi audiovizualni ili radijski programi koji se objavljuju putem radijskog ili
televizijskog emitiranja svakog dana od 0 do 24 sata ulaze u dnevno vrijeme
objavljivanja, osim kada je ovim Zakonom drukd¢ije propisano.

(2) Godisnje vrijeme objavljivanja prema ovom Zakonu obuhvaca sve audiovizual-
ne ili radijske programe koji se objave od 1. sijecnja do 31. prosinca pojedine
godine, osim programa koji su ovim Zakonom od tog izuzeti.

(3) Nakladnik radija na drZavnoj i regionalnoj razini te na razini Zupanije i Grada
Zagreba mora objavljivati najmanje 18 sati radijskog programa dnevno, a naklad-
nik radija na niZoj razini od razine Zupanije mora objavljivati najmanje Sest sati
radijskog programa dnevno, osim ako ugovorom o koncesiji nije utvrdeno dulje
vrijeme trajanja programa.

(4) Nakladnik televizije na drzavnoj i regionalnoj razini te na razini Zupanija i
Grada Zagreba mora objavljivati najmanje 12 sati audiovizualnog programa dnev-
no, a nakladnik televizije na niZoj razini od razine Zupanije mora objavljivati
najmanje Sest sati audiovizualnog programa dnevno, osim ako ugovorom o
koncesiji nije utvrdeno dulje vrijeme trajanja programa.

(5) Nakladnik televizije i/ili radija ¢ije je podruéje pokrivanja do 19.999 stanovni-
ka mora najmanje 4 % ukupnog tjednog audiovizualnog i/ili radijskog programa
posvetiti priopéivanju vijesti i obavijesti s podrucja koncesije, osim ako ugovorom
o koncesiji nije utvrdeno dulje vrijeme posveceno priopéivanju vijesti i obavijesti.
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(6) Nakladnik televizije i/ili radija Cije je podrucje pokrivanja od 20.000 do 99.999
stanovnika mora najmanje 5 % ukupnog tjednog audiovizualnog i/ili radijskog
programa posvetiti priopéivanju vijesti i obavijesti s podrucja koncesije, osim ako
ugovorom o koncesiji nije utvrdeno dulje vrijeme posveéeno priopéivanju vijesti i
obavijesti.

(7) Nakladnik televizije i/ili radija Cije je podrucje pokrivanja od 100.000 do
199.999 stanovnika mora najmanje 6 % ukupnog tjednog audiovizualnog i/ili ra-
dijskog programa posvetiti priopéivanju vijesti i obavijesti s podrucja koncesije,
osim ako ugovorom o koncesiji nije utvrdeno dulje vrijeme posveéeno
priopéivanju vijesti i obavijesti.

(8) Nakladnik televizije i/ili radija Cije je podruéje pokrivanja veée od 200.000
stanovnika mora najmanje 7 % ukupnog tjednog audiovizualnog i/ili radijskog
programa posvetiti priopéivanju vijesti i obavijesti s podrucja koncesije, osim ako
ugovorom o koncesiji nije utvrdeno dulje vrijeme posveceno priopcéivanju vijesti i
obavijesti.

(9) Nakladnik televizije i/ili radija na drZavnoj razini mora dnevno objavljivati
informativni program u trajanju od najmanje 30 minuta.

(10) Nakladnik televizije na drzavnoj razini u okviru vremena propisanog stav-
kom 9. ovoga ¢lanka duzan je emitirati najmanje jednu informativnu emisiju u
trajanju od najmanje 15 minuta, osim ako ugovorom o koncesiji nije utvrdeno
dulje vrijeme trajanja programa odnosno informativne emisije.

(11) U vrijeme izborne promidzbe nakladnik televizije i/ili radija mora omoguciti
svim politickim strankama promidzbu pod jednakim uvjetima sukladno izbor-
nim propisima i uputama nadleZnog tijela koje nadzire ili provodi izbore.

(12) Odredbe stavaka 5. do 10. ovoga ¢lanka ne odnose se na nakladnika specijali-
ziranog televizijskog i/ili radijskog programskog kanala.

Clanak 43.

(1) Vlastitom proizvodnjom smatraju se informativne, igrane, obrazovne, doku-
mentarne, zabavne, kulturno-umjetnicke, glazbene, sportske i druge emisije te
drugi izvorno proizvedeni audiovizualni i/ili radijski programi i audiovizualna
djela, ¢iji je proizvodac¢ nakladnik televizije i/ili radija ili su proizvedeni po
njegovoj narudzbi i za njegov racun.

(2) Ako je pri izradi audiovizualnog i/ili radijskog programa odnosno audiovizual-
nog djela sudjelovalo viSe nakladnika televizije i/ili radija s ulogom u vlastitu

proizvodnju, svakome se ubraja dio razmjeran ulogu.

(3) U vlastitu proizvodnju ubrajaju se premijera i prva repriza hrvatskih
audiovizualnih djela.

(4) U vlastitu proizvodnju radijskog programa u skladu s odredbama c¢lanka 45.
ovoga Zakona ubraja se i objavljivanje hrvatske glazbe.

(5) Oglasi, naplatne obavijesti, najave i promocija programa, teletrgovina, pano-
ramski prikaz uzivo i programi koji se bave kladenjem, proricanjem buduénosti,
davanjem savjeta gledanjem u karte, gatanjima i drugim sliénim uslugama koje
nisu znanstveno utemeljene ne smatraju se audiovizualnim i/ili radijskim
programima nastalim u vlastitoj proizvodnji.
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(6) Vijece pravilnikom propisuje detaljnija mjerila i definicije za odredivanje
audiovizualnih ili radijskih programa koji se smatraju vlastitom proizvodnjom.
Clanak 44.

(1) U razdoblju od 15. lipnja do 15. rujna te od 15. prosinca do 15. sijecnja udio
vlastite proizvodnje mora iznositi najmanje 15 % tjednog vremena objavljivanja
svakog audiovizualnog programa nakladnika televizije, a od toga najmanje 50 %
izmedu 16 i 22 sata.

(2) U razdoblju od 16. rujna do 14. prosinca te od 16. sijeénja do 14. lipnja udio
vlastite proizvodnje mora iznositi najmanje 25 % tjednog vremena objavljivanja
svakog audiovizualnog programa nakladnika televizije, a od toga najmanje 50 %
izmedu 16 1 22 sata.

(3) Udio vlastite proizvodnje mora iznositi najmanje 30 % tjednog vremena
objavljivanja svakog radijskog programa nakladnika radija.

(4) Repriziranje radijske ili televizijske emisije mora biti jasno oznaceno u skladu
s tehni¢kim moguénostima. U udio iz stavaka 1. i 2. ovoga ¢lanka moze se ubrojiti
samo prva repriza emisije.

(5) Odredbe ovoga clanka ne odnose se na nakladnika specijaliziranog
televizijskog i/ili radijskog programskog kanala.
(6) Vijece pravilnikom propisuje pojmove i nac¢in oznacavanja emisija iz stavka 4.
ovoga C¢lanka.

Clanak 45.

(1) Hrvatska glazba mora ¢initi najmanje 25 % dnevnog objavljivanja glazbenog
programa predvidenog programskom shemom radijskog programa, od cega
najmanje 20 % mora biti objavljeno izmedu 6 i 22 sata.

(2) U udio iz ¢lanka 44. stavka 3. ovoga Zakona moze se ubrojiti najvise 25 %
vremena dnevnog objavljivanja u kojem se izvodi hrvatska glazba.

(3) Ako udio hrvatske glazbe ¢ini najmanje 40 % dnevnog objavljivanja glazbenog
programa predvidenog programskom shemom radijskog programa, od cega je
najmanje 30 % objavljeno izmedu 6 i 22 sata, u udio iz ¢lanka 44. stavka 3. ovoga
Zakona moZze se ubrojiti najviSe 30 % vremena dnevnog objavljivanja u kojem se
izvodi hrvatska glazba.

(4) Odredbe ovoga ¢lanka ne odnose se na nakladnika specijaliziranog radijskog
programskog kanala.
Clanak 46.

(1) Hrvatska audiovizualna djela prema ovom Zakonu djela su izvorno proizvede-
na na hrvatskom jeziku ili djela namijenjena nacionalnim manjinama na
njihovim jezicima, kao i djela hrvatske kulturne bastine.

(2) Audiovizualnim djelima iz stavka 1. ovoga ¢lanka smatraju se:

- igrani i dokumentarni filmovi, animirani filmovi, eksperimentalni filmo-
vi, multimedijski i transmedijski projekti, televizijske serije i filmovi te sva

......

na tehnologiju kojom su nastala, podlogu na kojoj su fiksirana te nacin na
koji se prikazuju
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- djela ¢iji je producent ili koproducent pravna osoba sa sjediStem u Repu-
blici Hrvatskoj registrirana za proizvodnju audiovizualnih djela

- djela u kojima je redatelj drzavljanin Republike Hrvatske ili je sudjelova-
nje hrvatskih autora, glumaca i drugih hrvatskih umjetnika i djelatnika i/ili
hrvatskog kapitala od veceg znacenja.
(3) Vijeée pravilnikom propisuje detaljnija mjerila za odredivanje programa koji
se smatraju hrvatskim audiovizualnim djelima.
Clanak 47.
(1) Europska djela u smislu ovoga Zakona jesu:
- djela koja potjecu iz drzava ¢lanica Europske unije
- djela koja potjecu iz europskih drzava ¢lanica Europske konvencije o pre-
kograniénoj televiziji te ispunjavaju uvjete propisane stavkom 3. ovoga
¢lanka
- djela koja su proizvedena u koprodukciji u okviru sporazuma koji se
odnose na audiovizualni sektor i koji su sklopljeni izmedu Europske unije i
tre¢ih zemalja i koja ispunjavaju uvjete definirane u svakom od tih sporazu-
ma.

(2) Odredbe stavka 1. podstavaka 2. i 3. ovoga ¢lanka odnose se samo na drzave u
kojima audiovizualna djela koja potjecu iz drzava ¢lanica Europske unije nisu
predmet diskriminacijskih mjera.

(3) Djela iz stavka 1. podstavaka 1. i 2. ovoga clanka jesu ona koja su ostvarili
pretezito autori i radnici s prebivaliStem u drZavi ili drZzavama iz stavka 1.
podstavaka 1. i 2. ovoga clanka ako udovoljavaju jednom od sljedecih uvjeta:
- ako proizvodaci tih djela imaju poslovni nastan u jednoj ili vise
navedenih drzava ili
- ako je pojedino djelo nastalo pod nadzorom i stvarnom kontrolom jednog
ili vise proizvodaca koji imaju poslovni nastan u jednoj ili viSe navedenih
drzava ili
- ako je doprinos koproducenata iz navedenih drzava prevladavajuc¢i u
odnosu na ukupne troskove koprodukcije, a koprodukciju ne kontrolira
jedan ili viSe proizvodaca s poslovnim nastanom izvan navedenih drzava.

(4) Djela koja se ne smatraju europskim djelima u smislu stavka 1. ovoga ¢lanka, a
nastala su u okviru bilateralnih koprodukcijskih ugovora sklopljenih izmedu
drzava clanica Europske unije i tre¢ih zemalja, smatrat ¢e se europskim djelima
ako vecinski dio ukupnih troSkova proizvodnje snose koproducenti iz Europske
unije, a proizvodnju ne nadzire jedan ili vise proizvodaca s poslovnim nastanom
izvan podrucja drzava ¢lanica Europske unije.

Clanak 48.

(1) Nakladnik televizije mora postiéi da europska djela ¢ine viSe od 50 % njegova
godiSnjeg vremena objavljivanja, od ¢ega barem polovina moraju biti hrvatska
audiovizualna djela.
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(2) U godisnje vrijeme objavljivanja iz ovoga ¢lanka ne ubraja se vrijeme namije-
njeno vijestima, sportskim dogadanjima, igrama, oglasavanju, uslugama
teleteksta i teletrgovini.

(3) U opseg udjela europskih djela ubrajaju se audiovizualna djela vlastite
proizvodnje i hrvatska audiovizualna djela.

(4) Izvjesce o provedbi iz stavaka 1. i 8. ovoga ¢lanka nakladnici televizije duzni
su dostaviti Vijecu najkasnije do 31. sijeCnja na obrascima koje utvrdi Vijece.

(5) Odredbe stavaka 1. do 4. i stavak 8. ovoga ¢lanka ne primjenjuju se na naklad-
nika televizije koji ima koncesiju lokalne razine i nije povezan u nacionalnu mre-
Zu.

(6) Odredba stavka 1. ovoga ¢lanka koja se odnosi na udio hrvatskih audiovizual-
nih djela primjenjuje se i na pruZatelje specijaliziranog kanala u dijelu programa
koji ne pripada specijaliziranom programu.

(7) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi obveza iz stavaka 1.
do 4. ovoga ¢lanka svake dvije godine.

(8) Ako nakladnik televizije koji je zapoceo s emitiranjem programa danom stu-
panja na snagu ovoga Zakona ne postigne opseg udjela europskih djela iz stavka
1. ovoga Clanka, mora svake godine povecati udio tih djela u odnosu na proslu
godinu sukladno kriterijima i nac¢inu utvrdenom pravilnikom koji donosi Vijece,
uzimajuci u obzir njegove obveze informativnog, obrazovnog, kulturnog i zabav-
nog znacaja prema svojim gledateljima, a pritom je najmanji pocetni opseg 20 %.
(9) Pravilnikom iz stavka 8. ovoga ¢lanka propisuju se i nacin podnoSenja izvjes-
¢a, podatci koje izvjeS¢e mora sadrzavati, nacin dokazivanja podrijetla te
prihvatljivi dokazi o podrijetlu.

Clanak 49.

(1) Neovisni proizvoda¢ audiovizualnih djela (u daljnjem tekstu: neovisni
proizvodac) je pravna osoba koja ispunjava sljedece uvjete:

- registrirana je za obavljanje djelatnosti proizvodnje audiovizualnih djela i
ima sjediste u Republici Hrvatskoj ili u jednoj od drzava clanica Europske
unije

- nema vlasni¢ki udio nakladnika televizije i/ili pruzatelja audiovizualne
medijske usluge

- u svom je poslovanju neovisna o nakladniku televizije i/ili pruzatelju
audiovizualne medijske usluge

- kod pojedinacnog nakladnika televizije i/ili pruZatelja audiovizualne
medijske usluge u razdoblju od tri godine ne participira s viSe od 90 % svog
ukupno ostvarenog prihoda

- raspolaze sekundarnim pravima na audiovizualnom djelu.

(2) Neovisni je proizvodac i pravna osoba koja je registrirana za obavljanje
djelatnosti proizvodnje audiovizualnih djela, a ima sjediste u jednoj od treéih
zemalja, ako europska djela ¢ine vecinski udio njegove audiovizualne proizvod-
nje u posljednje tri godine i uz to ispunjava uvjete iz stavka 1. podstavaka 2. i 3.
ovoga Clanka.
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(3) Neovisni proizvoda¢ mora uloziti najmanje 5 % financijskih sredstava za
pokrice ukupnih troskova proizvodnje audiovizualnih djela odnosno koprodukci-
je.

Clanak 50.

(1) Nakladnik televizije mora osigurati da udio europskih djela neovisnih proizvo-
daca u godisnjem audiovizualnom programu iznosi najmanje 10 % vremena.

(2) Nakladnik televizije koji ne postigne opseg udjela audiovizualnih djela
neovisnih proizvodaca iz stavka 1. ovoga clanka mora svake godine povecavati
udio tih djela.

(3) Najmanje polovica djela iz ovoga ¢lanka mora biti proizvedena u posljednjih
pet godina.

(4) U godisnje vrijeme objavljivanja iz ovoga Clanka ne ubraja se vrijeme namije-
njeno vijestima, sportskim dogadanjima, igrama, oglasavanju, uslugama
teleteksta i teletrgovini.

(5) Izvjesée i dokaze o provedbi obveze iz stavaka 1. i 2. ovoga ¢lanka nakladnici
televizije duzni su dostaviti Vije¢u najkasnije do 31. sijecnja za prethodnu godinu
na obrascima koje utvrdi Vijece.

(6) Odredbe stavaka 1. do 4. ovoga ¢lanka ne odnose se na nakladnika televizije
koji ima koncesiju lokalne razine i nije povezan u nacionalnu mreZu te na nak-
ladnike s niskim prometom ili malom publikom sukladno smjernicama koje
izdaje Europska komisija.

(7) Odredbe stavaka 1. do 4. ovoga ¢lanka primjenjuju se i na pruzatelje medijskih
usluga specijaliziranog kanala koji nije namijenjen sportskim dogadanjima,
glazbi i informativnom programu.

(8) Vijece je duzno izvijestiti Europsku komisiju o provedbi stavaka 1. do 3. ovoga
¢lanka najkasnije do 3. listopada 2021. te svake dvije godine nakon toga.

(9) Vijece pravilnikom propisuje kriterije i nacin poveéanja opsega udjela neovis-
nih proizvodaca, uzimajuéi u obzir njegove obveze informativnog, obrazovnog,
kulturnog i zabavnog znacdaja prema svojim gledateljima.

Clanak 51.

(1) Nakladnik televizije mora osigurati najmanje 5 % ukupnog godisnjeg bruto-
prihoda koji je u prethodnoj godini ostvario obavljanjem djelatnosti za djela
hrvatskih neovisnih proizvodaca.

(2) Udio iz stavka 1. ovoga ¢lanka ubraja se u udio iz ¢lanka 50. stavka 1. ovoga Za-
kona.

(3) Nakladnik televizije koji ne postigne opseg udjela audiovizualnih djela
hrvatski neovisnih proizvodac¢a mora svake godine povedavati udio tih djela suk-
ladno kriterijima i nac¢inu utvrdenom pravilnikom iz ¢lanka 50. stavka 9. ovoga
Zakona.

(4) Izvjesée i dokaze o provedbi obveze iz stavka 1. ovoga clanka nakladnici
televizije duzni su dostaviti Vije¢u najkasnije do 31. sije¢nja za prethodnu godinu
na obrascima koje utvrdi Vijece.
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(5) Odredbe stavka 1. ovoga ¢lanka ne odnose se na nakladnika televizije koji ima
koncesiju lokalne razine i nije povezan u nacionalnu mrezu, na nakladnike speci-
jaliziranih programa te na nakladnike s niskim prometom ili malom publikom
sukladno smjernicama koje izdaje Europska komisija.

Clanak 52.

(1) Za potrebe kratkih vijesti svaki nakladnik televizije i/ili radija s poslovnim
nastanom u Europskoj uniji ima pod jednakim uvjetima pravo na pristup dogada-
jima od velikog interesa za javnost koje na osnovi iskljuéivih prava prenose
nakladnici televizije i/ili radija koji su unutar nadleZznosti Republike Hrvatske.

(2) Vijece osigurava pristup dogadajima iz stavaka 1. i 12. ovoga ¢lanka na nacin
da nakladniku televizije i/ili radija dopusti slobodan odabir kratkih isjecaka iz
prijenosnog signala drugog nakladnika televizije i/ili radija uz oznacavanje
najmanje njihova izvora, osim ako to nije mogucde iz prakticnih razloga.

(3) Nakladnik televizije i/ili radija moze, prije i umjesto pristupa prijenosnom
signalu u smislu stavka 2. ovoga ¢lanka, ostvariti pristup dogadajima iz stavaka 1.
i 12. ovoga ¢lanka i pristupom mjestu takvih dogadaja radi snimanja kratkog
isjecka ili koristenjem snimljenog materijala drugog nakladnika televizije i/ili
radija koji ima iskljudiva prava na prijenos dogadaja od velikog interesa za jav-
nost.

(4) Kratki isjecci koriste se iskljucivo za programe op¢ih vijesti, a u audiovizual-
nim medijskim uslugama na zahtjev mogu se koristiti samo ako isti pruzatelj
medijskih usluga nudi isti program uz vremensku odgodu.

(5) Kratkom informacijom prema ovom ¢lanku smatra se obavijest u trajanju od
najviSe minutu i pol koja se objavljuje u okviru opé¢ih informativnih programa,
ukljuéujudi specijalizirane sportske kanale.

(6) Nakladnik televizije i/ili radija koji prenosi dogadaj od velikog interesa za
javnost smije od drugog nakladnika televizije i/ili radija kao naknadu traziti samo
placanje stvarnih troskova koji nastanu radi izvrSavanja te obveze nakladnika.
Predvidena naknada ne smije premasivati dodatne troskove izravno nastale
omogudivanjem pristupa.

(7) Pravo na kratku informaciju mora se izvrsiti na nacin da se ne prekida tijek
dogadaja.

(8) Kada se dogadaj od znacdajnog interesa za javnost sastoji od viSe organizacijski
samostalnih zbivanja, svako se samostalno zbivanje u pogledu ostvarivanja prava
na kratku informaciju smatra dogadajem od velikog interesa za javnost.

(9) Kada dogadaj od velikog interesa za javnost traje dva ili viSe dana, nakladnik
televizije i/ili radija ima pravo svaki dan proizvesti jednu kratku informaciju o
tom dogadaju.

(10) Nakladnik televizije i/ili radija koji je iskoristio pravo na kratku informaciju
mora omoguditi jednokratno koristenje snimke drugom nakladniku televizije i/ili
radija koji dogadaj nije mogao snimiti te ima pravo za to traziti naknadu razmjer-
nog dijela stvarnih troSkova te navodenje svojeg imena odnosno imena tvrtke na
objavi.
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(11) Pravo na kratku informaciju moze se u skladu s clankom 12. ovoga Zakona
utvrditi i u pogledu pristupa dogadajima od velikog interesa za javnost koji se ne
prenose na osnovi iskljuéivih prava.

(12) Ako je nakladnik televizije i/ili radija s poslovnim nastanom u Republici
Hrvatskoj ostvario iskljuciva prava na dogadaj od velikog interesa za javnost,
drugi nakladnik televizije i/ili radija osnovan u Republici Hrvatskoj moze traziti
pristup navedenom dogadaju od tog nakladnika televizije i/ili radija. Svi naklad-
nici televizije i/ili radija imaju pravo na pristup dogadajima od znacajnog interesa
za javnost pod jednakim uvjetima.

(13) Nacin osiguranja pristupa prijenosnom signalu propisuje Vijece pravilni-
kom, uz prethodnu suglasnost Vijeéa Hrvatske regulatorne agencije za mrezne
djelatnosti.

Clanak 53.

(1) Nakladnik televizije ne smije na temelju dobivenih iskljuéivih prava emitirati
dogadaje za koje se smatra da su od velike vaznosti za drustvo na nacin kojim bi
znatnom dijelu javnosti u Republici Hrvatskoj uskratio moguénost pracenja tak-
vih dogadaja putem izravnog prijenosa ili odgodenog prijenosa na televiziji
slobodnog pristupa.

(2) Vijece utvrduje popis dogadaja iz stavka 1. ovoga Clanka, bilo nacionalnih bilo
stranih, za koje smatra da su od velike vaznosti za drustvo te odreduje trebaju li ti
dogadaji biti u cijelosti ili djelomi¢no dostupni za izravan prijenos ili, gdje je to
prijeko potrebno ili primjereno u javnom interesu iz objektivnih razloga, u
cijelosti ili djelomi¢no odgoden prijenos.

(3) Vijecée je duzno o popisu iz stavka 2. ovoga Clanka i drugim mjerama koje je
poduzelo ili namjerava poduzimati odmah obavijestiti Europsku komisiju koja
provodi postupak utvrdivanja njihove uskladenosti s pravom Europske unije i pri-
op¢ivanja ostalim drzavama c¢lanicama Europske unije. Obavijest o utvrdenom
popisu i mjerama Vijece ¢e dostaviti i drzavama potpisnicama medunarodnih
ugovora koji obvezuju Republiku Hrvatsku.

(4) Nakladnici televizije unutar nadleznosti Republike Hrvatske ne smiju koristiti
iskljuciva prava koja su kupili nakon stupanja na snagu ovoga Zakona na nacin da
znatnom dijelu javnosti u drugoj drzavi ¢lanici Europske unije ili drzavi potpisni-
ci medunarodnog ugovora koji obvezuje Republiku Hrvatsku uskrate mogucénost
pracenja dogadaja koji su od velike vaznosti za drustvo sukladno njezinu naci-
onalnom zakonodavstvu, a koje je ona odredila za cjelovit ili djelomican izravan
prijenos ili, gdje je to prijeko potrebno ili primjereno u javnom interesu iz
objektivnih razloga, cjelovit ili djelomican odgoden prijenos na televiziji
slobodnog pristupa.

(5) Suprotno je ovom Zakonu ako dogadaj iz stavka 1. ovoga Clanka na temelju
dobivenih iskljucivih prava prenosi nakladnik televizije ¢iji audiovizualni
program moZe pratiti manje od 80 % stanovniStva Republike Hrvatske ili je za
pradenje tog programa potrebno dodatno pladanje osim pristojbe propisane
posebnim zakonom kojim se ureduje Hrvatska radiotelevizija.
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Clanak 54.
(1) Nakladnici televizije i/ili radija mogu se uz prethodnu suglasnost Vijeca
programski povezivati u regionalne ili nacionalne mreZe, s regionalnim i Sirim
pokrivanjem podrudja, pod sljede¢im uvjetima:
- da povezani nakladnici televizije i/ili radija posebnim aktom imenuju
odgovornog urednika zajednickog programa koji odgovara za prenoSenje
audiovizualnog i/ili radijskog programa u skladu s ovim Zakonom, a akt o
imenovanju dostave Vije¢u 15 dana prije pocetka objavljivanja zajedni¢kog
audiovizualnog i/ili radijskog programa
- da zajednicki program ne iznosi viSe od 30 % dnevnog vremena objavlji-
vanja
- da je zajednicka vlastita proizvodnja povezanih nakladnika televizije i/ili
radija na hrvatskom jeziku te da dnevno iznosi najmanje 10 % audiovizual-
nog i/ili radijskog programa koji se objavljuju putem mreZe
- da povezani nakladnici televizije i/ili radija oblikuju zajednicku program-
sku osnovu i pisani akt o nacinu izvrSavanja programske osnove te oba do-
kumenta dostave Vije¢u radi pribavljanja prethodne suglasnosti.

(2) Nacionalna mreza programa je audiovizualni ili radijski program iz ovoga
¢lanka koji je dostupan za viSe od 60 % stanovnistva Republike Hrvatske. Regi-
onalna mreZa programa je audiovizualni ili radijski program iz ovoga ¢lanka koji
je dostupan za viSe od 70 % stanovniStva regije.

(3) Regionalna ili nacionalna mreza iz ovoga ¢lanka u pogledu programskih zah-
tjeva i ogranicenja iz ovoga Zakona smatra se jedinstvenim audiovizualnim ili
radijskim programom.

(4) Odredbe ovoga ¢lanka ne primjenjuju se na neprofitne nakladnike televizije i/
ili radija.
Clanak 55.

(1) Neprofitni pruzatelji medijskih usluga mogu biti neprofitni nakladnici televizi-
je i/ili radija te neprofitni pruzatelji medijskih usluga iz ¢lanaka 26. i 92. ovoga
Zakona. Neprofitni pruZzatelji medijskih usluga i neprofitni pruzatelji elektronic-
kih publikacija mogu biti domace i strane udruge i njihovi savezi, zaklade,
ustanove, umjetnicke organizacije, komore, sindikati, udruge poslodavaca te sve
druge pravne osobe kojima temeljni cilj osnivanja i djelovanja nije stjecanje
dobiti, za koje iz posebnih propisa proizlazi da su neprofitnog karaktera sukladno
zakonu kojim se ureduje financijsko poslovanje i ra¢unovodstvo neprofitnih orga-
nizacija.

(2) Dobit od djelatnosti iz stavka 1. ovoga Clanka neprofitni pruzatelji medijskih
usluga i neprofitni pruzatelji elektroni¢kih publikacija smiju koristiti samo za
unapredenje i razvoj vlastite djelatnosti.

(3) Place radnika i naknade clanovima tijela upravljanja i nadzora neprofitnih
pruZzatelja medijskih usluga i neprofitnih pruzatelja elektronickih publikacija koji
se financiraju veéim djelom iz javnih sredstava ne mogu premasiti iznos dobiven
umnoskom najveceg koeficijenta sloZenosti poslova za radna mjesta I. vrste i
osnovice za izra¢un place sukladno zakonu kojim se ureduju place u javnim sluz-
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bama i podzakonskom propisu kojim se utvrduju koeficijenti sloZenosti poslova
za podrudéje kulture.

(4) Status neprofitnog pruzatelja medijskih usluga u skladu s ovim Zakonom
odlukom utvrduje Vijece pri objavi obavijesti o namjeri davanja koncesije ili
dopustenja za obavljanje djelatnosti. Za vrijeme trajanja ugovora o koncesiji ili
dopustenja za obavljanje djelatnosti ne moZe se mijenjati status neprofitnog
pruzatelja medijskih usluga.

(5) Neprofitni pruzatelji elektronickih publikacija upisuju se u Upisnik iz ¢lanka
7. stavka 11. ovoga Zakona na temelju odluke Vijeca koja se donosi na njihov
zahtjev. Neprofitni pruzatelj elektronickih publikacija ne moze se brisati iz
Upisnika dok se ne opravdaju dodijeljena sredstva iz Fonda za poticanje pluraliz-
ma i raznovrsnosti elektronickih medija (u daljnjem tekstu: Fond) odnosno dok
se ne izvrsi povrat dodijeljenih sredstava sukladno odluci Vijeca.

(6) Detaljne kriterije upisa u Upisnik neprofitnog pruzatelja elektronickih publi-
kacija u skladu s ovim Zakonom utvrduje Vijeée naputkom iz ¢lanka 7. stavka 11.
ovoga Zakona.

(7) Neprofitni pruzatelj medijskih usluga moze objavljivati promidzbene poruke u
trajanju do tri minute u jednom satu.

Clanak 56.

(1) Obrazovne ustanove, studentske udruge i Skolske udruge s pravnom osobnos-
¢u mogu biti nakladnici audiovizualnog i/ili radijskog programa ako programe
proizvode i objavljuju pretezito ucenici odnosno studenti, a namijenjeni su
Skolskoj odnosno studentskoj javnosti te ako djelatnost obavljaju kao neprofitni
audiovizualni i/ili radijski program.

(2) Programi nakladnika iz stavka 1. ovoga ¢lanka jesu informacije svih vrsta i
autorska djela i predmeti srodnih prava kojima je svrha obavjestavanje te zadovo-
ljavanje obrazovnih, znanstvenih, stru¢nih, umjetnickih, kulturnih i drugih
potreba djece i mladih, studentske i Sire javnosti.

(3) Status nakladnika iz stavka 1. ovoga ¢lanka u skladu s ovim Zakonom odlukom
utvrduje Vijece pri davanju odnosno oduzimanju koncesije.

VI. ZASTICENE USLUGE

Clanak 57.
(1) Zabranjeno je izradivanje, proizvodnja, uvoz, distribucija, prodaja, davanje u
najam, zakup ili posjedovanje nedopustenih sredstava koja omogucuju pristup
zasSti¢enoj usluzi za komercijalne svrhe.

(2) Zabranjeno je instaliranje, odrzavanje ili zamjena sredstava iz stavka 1. ovoga
clanka za komercijalne svrhe.

(3) Zabranjene su komercijalne komunikacije koje promoviraju nedopustena
sredstva, kao i plasiranje ili oglaSavanje takvih sredstava.

(4) Zabranjeno je privatno posjedovanje nedopustenih sredstava koja omogucéuju
pristup zasti¢enoj usluzi.
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Clanak 58.
Zabranjeno je ogranicavati pruzanje zastiCenih usluga ili prate¢ih usluga, koje
potjecu iz druge drzave Clanice Europske unije, te ogranicavati slobodu prometa
sredstava uvjetovanog pristupa.

Clanak 59.
(1) Pruzatelju zasti¢ene usluge osigurava se sudska zastita.

(2) Pruzatelj zasticene usluge moze protiv povreditelja prava ostvariti pravnu
zastitu i naknadu Stete prema op¢im pravilima o naknadi Stete.

Clanak 60.

Nadzor nad provedbom odredbi ¢lanka 57. ovoga Zakona, pored Vijeca, provode
u okviru svojeg djelokruga trzisni inspektori Drzavnog inspektorata i inspektori
elektronickih komunikacija Hrvatske regulatorne agencije za mrezne djelatnosti.

VIl. ZASTITA PLURALIZMA | RAZNOVRSNOSTI ELEKTRONICKIH
MEDIJA

Clanak 61.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 61. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 62.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 62. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinamac« broj 27/2026.

Clanak 63.

Prestao vaziti.
Odredba ¢lanka 63. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim

novinamac« broj 27/2026.
Clanak 64.
(1) Nedopustena promjena vlasniStva vezana uz zastitu pluralizma i raznovrsnosti
elektronickih medija u smislu ovoga Zakona smatra se u sljedeé¢im slucajevima:

- nakladnik koji ima koncesiju na drzavnoj razini i ima udio u drugom nak-
ladniku iste razine ili nizim razinama s vise od 25 % i obrnuto

- nakladnik koji ima koncesiju na drzavnoj razini i ima udio u kapitalu
nakladnika koji izdaje dnevne novine« koje se tiskaju u viSe od 3000
primjeraka s udjelom veé¢im od 10 % i obrnuto

- nakladnik koji ima koncesiju na drzavnoj razini i istodobno izdaje dnevne
novine koje se tiskaju u nakladi vec¢oj od 3000 primjeraka i obrnuto

- nakladnik koji ima koncesiju na regionalnoj ili lokalnoj razini i ima udio
u drugom nakladniku na istom podruéju odnosno podrudju vise ili nize
razine s viSe od 30 % i obrnuto

- nakladnik koji ima koncesiju i ima udio u pravnoj osobi ¢ija je djelatnost
prikupljanje, oblikovanje i posredovanje oglasa s vise od 10 % i obrnuto.
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(2) S udjelom u kapitalu u drugom nakladniku koji je veéi od 25 % izjednaceni su i
drugi pravni oblici zajednickog djelovanja poduzetnika koji dovode do toga da
jedan poduzetnik ima efektivnu upravnu, kapitalnu ili organizacijsku kontrolu
nad drugim poduzetnikom, kao Sto su poduzetnicki ugovori, ugovori o zajednic-
kom djelovanju, dionicarski ugovori, sporazumi o zajednickom djelovanju i na
druge nacine.

(3) Slucajevi iz stavaka 1. i 2. ovoga c¢lanka primjenjuju se i na fizicke i pravne
osobe koje imaju udjele u nakladniku.

(4) Slucajevi iz stavka 1. podstavaka 1., 4. i 5. i stavka 2. ovoga clanka na
odgovaraju¢i se nacin primjenjuju i na pruzatelje medijskih usluga putem
satelita, interneta, kabela i drugih dopustenih oblika prijenosa.

(5) Povezane osobe u smislu ovoga Zakona su osobe koje su medusobno povezane
upravljanjem, kapitalom ili na drugi naéin koji im omogucuje da zajednicki obli-
kuju poslovnu politiku, posluju uskladeno s namjerom postizanja zajednickih
ciljeva, odnosno tako da jedna osoba ima moguénost usmjeravati drugu ili na
bitan nacin utjecati na nju u odludivanju o financiranju i poslovanju odnosno
odluéivanju o programskoj osnovi medija.

(6) Povezane osobe u smislu ovoga Zakona utvrduju se sukladno odredbama
zakona kojim se ureduju opéa porezna pitanja.

Clanak 65.
(1) Ako ukupni godisnji prihodi od obavljanja djelatnosti jednog pruzatelja
medijskih usluga i elektronickih publikacija dosegnu udio od 40 % u udjelu godis-
njih prihoda svih pruZatelja medijskih usluga i elektronic¢kih publikacija na
podrucju Republike Hrvatske, smatra se da taj pruzatelj ima dominantnu ulogu
na trziStu te da dolazi do naruSavanja pluralizma i raznovrsnosti elektronickih
medija.
(2) U prihode iz stavka 1. ovoga ¢lanka racunaju se samo prihodi koje Hrvatska
radiotelevizija ostvaruje obavljanjem komercijalne djelatnosti.

(3) U vremenu u kojem pruZzatelj medijske usluge ima dominantnu ulogu na trzi-
Stu, ne mozZe, uz postojeCe, stjecati udjele u drugim pruzateljima medijskih
usluga niti mu Vije¢e moze dati novu dodatnu koncesiju odnosno dopustenje niti
mozZe biti pruzatelj nove elektronic¢ke publikacije kojom se §iri poslovanje.
(4) U izracun ukupnog godisnjeg prihoda na odgovarajuéi se nacin primjenjuje
¢lanak 64. stavci 4. 1 5. ovoga Zakona.

Clanak 66.

(1) Vijece nece dati koncesiju najpovoljnijem ponuditelju odabranom u provede-
nom postupku davanja koncesije ako se utvrdi da bi davanjem koncesije doslo do
narusSavanja pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija u smislu ¢lanka 63.
stavka 1. i ¢lanka 65. stavka 3. ovoga Zakona.

(2) Svaki podnositelj ponude na objavljenu obavijest o namjeri davanja koncesije
duzan je uz ponudu dostaviti ovjerenu izjavu da eventualnim dobivanjem konce-
sije ne dolazi do naruSavanja pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija u
smislu ovoga Zakona.
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(3) Pruzatelj medijskih usluga iz ¢lanka 92. ovoga Zakona duZan je uz zahtjev za
izdavanje dopustenja za satelitski, internetski, kabelski i drugi oblik prijenosa
audiovizualnog i/ili radijskog programa dostaviti izjavu da se davanjem ovoga
dopustenja ne dolazi do narusSavanja pluralizma i raznovrsnosti elektronic¢kih
medija u smislu ovoga Zakona.

Clanak 67.

(1) Domaca pravna osoba kojoj su osnivaci i strane pravne osobe sa sjedistem u
zemljama u kojima prema propisima tih zemalja nije dopusteno ili nije mogude
utvrditi podrijetlo osnivackog kapitala, ne moze sudjelovati u postupku davanja
koncesije sukladno ovom Zakonu.

(2) Ako se naknadno utvrdi da je jedan od osnivaca nakladnika televizije i/ili
radija kojemu je dana koncesija strana pravna osoba iz stavka 1. ovoga c¢lanka,
primijenit ¢e se odredbe ¢lanka 63. ovoga Zakona.

Clanak 68.

(1) Nakladnici televizije s koncesijom na drZzavnoj razini imaju obvezu javno
objaviti ponudu za prijenos svojih nenaplatnih televizijskih kanala za operatore
elektronickih komunikacija koji pruzaju uslugu naplatne televizije krajnjim ko-
risnicima u okviru drugih elektroni¢kih komunikacijskih usluga ili samostalno
putem svojih kabelskih, internetskih, pokretnih, satelitskih ili zemaljskih platfor-
mi.

(2) Stavak 1. ovoga ¢lanka ne odnosi se na kanale Hrvatske radiotelevizije.

(3) Ponuda iz stavka 1. ovoga ¢lanka mora sadrzavati naknadu za prijenos za svaki
od nenaplatnih televizijskih kanala za koji nakladnik ima koncesiju na drzavnoj
razini i ne smije se uvjetovati ponudom za druge televizijske kanale, a naknada
ne moze biti ve¢a od naknade koju odreduje Vijece za odnosni televizijski kanal
prema stavcima 4. i 5. ovoga ¢lanka.

(4) Vijeée odreduje naknadu koju ¢e nakladnici televizije napladivati za prijenos
televizijskih kanala u skladu s obvezom iz stavka 1. ovoga Clanka, a naknada se
utvrduje u skladu s nacelima razmjernosti, transparentnosti i nediskriminacije
sukladno stavku 5. ovoga ¢lanka.

(5) Ukupnu naknadu za naplatni prijenos iz stavka 4. ovoga ¢lanka svih nenaplat-
nih kanala na drzavnoj razini, iskljucuju¢i kanale Hrvatske radiotelevizije,
odreduje Vijeée u suradnji s Hrvatskom regulatornom agencijom za mrezne dje-
latnosti, uzimaju¢i u obzir ukupan broj nenaplatnih televizijskih kanala s naci-
onalnom koncesijom, udio gledanosti nenaplatnih televizijskih kanala s naci-
onalnom koncesijom u ukupnom broju televizijskih kanala i ukupan broj korisni-
ka naplatne televizije. Vijece ¢e najkasnije Sest mjeseci prije isteka roka iz ¢lanka
105. stavka 1. ovoga Zakona usvojiti metodologiju izracuna uz prethodno provo-
denje javnog savjetovanja sa zainteresiranom javnosc¢u koje ne moze biti krace od
30 dana.

(6) Naknada iz stavka 5. ovoga ¢lanka utvrduje se svakih pet godina, a pojedinac-
ne naknade po nenaplatnom kanalu revidiraju se svake dvije godine i ovise o pro-
mjenama u udjelu gledanosti. Iznimno se pojedinaéna naknada moze mijenjati i
prije proteka dvije godine temeljem zahtjeva nakladnika ako je doSlo do
promjene u udjelu gledanosti ve¢em od 5 %.

35



Zakon o elektroni¢kim medijima NN 27/2026

(7) Gledanost kanala obuhvaca gledanost kod operatora elektronickih komunika-
cija u vremenu od 6 do 24 sata sukladno naputku Vijeca.

(8) Kanali nakladnika televizije s koncesijom na drzavnoj razini moraju biti pozi-
cionirani u prvih petnaest kanala u ponudi operatora elektronickih
komunikacija, ako nakladnici ne odluce drukdije.

Clanak 69.

Odredbe o vlasniStvu i zastiti pluralizma i raznovrsnosti elektronickih medija
primjenjuju se i na strane pravne i fiziCke osobe bez obzira na to u kojoj drzavi
imaju svoje sjediSte odnosno stalno prebivaliste, osim ako je ovim Zakonom
drukdije odredeno.

VIIl. FOND ZA POTICANJE PLURALIZMA | RAZNOVRSNOSTI
ELEKTRONICKIH MEDIJA
Clanak 70.
(1) Fondom upravlja Agencija.

(2) Izvor financijskih sredstava Fonda jesu sredstva osigurana odredbama ovoga
Zakona, posebnog zakona kojim se ureduje Hrvatska radiotelevizija i iz drugih iz-
vora.

Clanak 71.

(1) Sredstvima Fonda poticat ¢e se proizvodnja i objavljivanje audiovizualnih i
radijskih projekata, programa i sadrzaja:

- nakladnika televizije i/ili radija na lokalnoj i regionalnoj razini
- neprofitnih nakladnika televizije/ili radija
- neprofitnih pruzatelja medijskih usluga iz ¢lanaka 26. i 92. ovoga Zakona

- pruZatelja elektronickih publikacija, osim elektronicke verzije novina i
Casopisa, elektronickih publikacija nakladnika televizije i/ili radija te
elektronickih publikacija pruzatelja medijskih usluga koji imaju dopustenje
za obavljanje djelatnosti iz ¢lanaka 26. 1 92. ovoga Zakona

- neprofitnih proizvodaca audiovizualnog i/ili radijskog programa.

(2) Sredstva iz stavka 1. ovoga ¢lanka dodjeljuju se projektima, programima i
sadrzajima koji su od javnog interesa i usmjereni na:

- ostvarivanje prava gradana na javno informiranje

- poticanje kulturne raznolikosti i njegovanje bastine

- razvoj odgoja i obrazovanja

- razvoj znanosti

- razvoj umjetnosti

- poticanje stvaralastva na narjec¢jima hrvatskog jezika

- poticanje posebnih kulturnih projekata i manifestacija
- nacionalne manjine u Republici Hrvatskoj

- poticanje razvoja svijesti o ravnopravnosti spolova i drugih najvisih
vrednota ustavnog poretka
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- poticanje svijesti o ravnopravnosti rodnih identiteta i spolnoj orijentaciji
- poticanje kvalitetnih programa za djecu i mlade kojima je cilj promicanje
njihove dobrobiti

- podizanje svijesti javnosti o sposobnostima i doprinosu osoba s invalidite-
tom, kao i promicanje i poStovanje njihovih prava i dostojanstva, ukljucuju-
¢i borbu protiv stereotipa, predrasuda i Stetnih postupaka prema osobama
s invaliditetom

- povijesno vjerodostojno prikazivanje Domovinskog rata
- razvoj i poticanje programa medijske pismenosti

- za$titu okoliSa

- promociju zdravlja i poticanje zdravstvene kulture.

(3) Sredstvima Fonda poticat ¢e se i zaposljavanje visokoobrazovanih stru¢nih
radnika u nepovoljnom polozaju te visokoobrazovanih stru¢nih radnika s invali-
ditetom koje je izravno povezano s proizvodnjom projekata i sadrzaja iz stavka 1.
ovoga Clanka.

(4) Programi i sadrzaji koji su financirani sredstvima Fonda moraju biti dostupni
bez dodatnih naplata.

(5) Kriteriji za dodjelu sredstava Fonda jesu:
1. znacenje projekta za ostvarivanje ciljeva iz stavaka 1., 2. i 3. ovoga ¢lanka
2. kvaliteta i sadrzajna inovativnost projekta
3. interes za op¢i odnosno lokalni ili regionalni kulturni razvitak
4. dostupnost programa i sadrzaja osobama s invaliditetom

5. drugi kriteriji koje utvrdi Vijece pravilnikom iz stavka 9. ovoga ¢lanka, u
skladu s ¢lankom 11. ovoga Zakona.

(6) Sredstva Fonda ne mogu se dodjeljivati pruzateljima medijskih usluga iz
stavka 1. ovoga ¢lanka kojima je Vijece privremeno oduzelo koncesiju i/ili izreklo
opomenu u prethodna 24 mjeseca i/ili onima koji su u prethodna 24 mjeseca, ra-
cunajudi od dana objave natjecaja u »Narodnim novinamag, prekrsajno kaznjeni
na temelju pravomoc¢ne sudske odluke zbog krsenja odredbi ovoga Zakona, kao
ni onima koji nemaju statut medija.

(7) Odluku o dodjeli sredstava Fonda donosi Vijece.

(8) Vijeée je ovlasteno angazirati strucne vrednovatelje radi pomodi prilikom
ocjenjivanja prijava na javni natjecaj za raspodjelu sredstava Fonda. Za stru¢ne
vrednovatelje mogu se angaZirati osobe iz reda javnih djelatnika koji su medijski
strucnjaci i struénjaci za audiovizualne djelatnosti, ugledni intelektualci, priznati
umjetnici i ostali javni djelatnici koji su se istaknuli zalaganjem za razvitak
civilnog drustva, obranu ljudskih prava i sloboda, promicanje kulture, znanosti i
umjetnosti, kao i zastitu slobode medija i izraZavanja. Djelokrug, nacin rada i
utvrdivanje sukoba interesa stru¢nih vrednovatelja propisuje Vijece pravilnikom
iz stavka 9. ovoga ¢lanka.

(9) Na temelju kriterija iz stavka 5. ovoga clanka Vijeée pravilnikom propisuje
nacin i postupak provedbe javnog natjecaja za sufinanciranje audiovizualnih i
radijskih projekata i sadrzaja iz sredstava Fonda, omjere rasporedivanja sredstava
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Fonda izmedu pojedinih vrsta korisnika sredstava iz stavka 1. ovoga ¢lanka,
pracdenje troSenja sredstava i ostvarenje programa i sadrzaja za koje su dodijelje-
na. Popis korisnika sredstava, programa i sadrzaja za koje su sredstva dodijeljena
iizvjeséa o njihovu ostvarenju objavljuju se na mreznoj stranici Vijeca.

IX. ZASTITA TRZISNOG NATJECANJA NA TRZISTU ELEKTRONICKIH
MEDIJA
Clanak 72.
(1) Na pruzatelje medijskih usluga primjenjuju se propisi o zastiti trziSnog natje-
canja.

(2) Na sve pojedinacne potpore i programe koji sadrze potpore iz ovoga Zakona
primjenjuju se propisi o drzavnim potporama.

X. AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE | VIJECE ZA
ELEKTRONICKE MEDIJE

Clanak 73.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 73. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 74.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 74. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 75.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 75. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 76.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 76. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 77.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 77. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinamac« broj 27/2026.

Clanak 78.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 78. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinamac« broj 27/2026.
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Clanak 79.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 79. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinamac« broj 27/2026.

Clanak 80.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 80. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 81.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 81. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 82.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 82. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

Clanak 83.

Prestao vaziti.

Odredba ¢lanka 83. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta objavljenog u »Narodnim
novinama« broj 27/2026.

X1. KONCESIJE ZA PRUZANJE MEDIJSKIH USLUGA TELEVIZIJE |
RADIJA

Clanak 84.

Vijeée provodi pripremne radnje za davanje koncesije sukladno odredbama
zakona kojim se ureduju koncesije.

Clanak 85.

(1) Vijece objavljuje obavijest o namjeri davanja koncesija za obavljanje djelatnos-
ti pruzanja medijskih usluga televizije i radija na tehni¢koj podlozi koju utvrduje
Hrvatska regulatorna agencija za mreZzne djelatnosti u skladu s propisima o
elektronickim komunikacijama.

(2) Obavijest iz stavka 1. ovoga ¢lanka objavljuje se za slobodnu radijsku frekven-
ciju ili vise radijskih frekvencija koje ¢ine zasebnu koncesiju odnosno kod digital-
nog radija i televizije za slobodni prijenosni kapacitet zasebnog radijskog ili
televizijskog programskog kanala unutar multipleksa.

(3) Prilikom objavljivanja obavijesti iz stavka 1. ovoga Clanka Vijece odreduje o
kojoj se vrsti programa radi.

(4) Vijec¢e ¢e na svojoj mreznoj stranici omoguditi neogranicen, neposredan i
besplatni pristup dokumentaciji za prijavu na obavijest o namjeri davanja
koncesija od dana objave obavijesti iz stavka 1. ovoga ¢lanka.

(5) Kriteriji za davanje koncesije za obavljanje djelatnosti pruzanja medijskih
usluga televizije i radija jesu:
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- programski uvjeti sukladno ovom Zakonu, a napose koli¢ina vlastite pro-
izvodnje, hrvatskih audiovizualnih djela, europskih audiovizualnih djela i
djela neovisnih proizvodaca

- vrijeme objavljivanja

- kvaliteta i raznovrsnost audiovizualnih i/ili radijskih programa

- posebni tehnicki, financijski uvjeti, koji ukljuuju visinu sredstava i
financijska jamstva, te kadrovski uvjeti

- postivanje obveze placanja javnih davanja i doprinosa za mirovinsko i
zdravstveno osiguranje u Republici Hrvatskoj.

(6) Ponuda na temelju obavijesti iz stavka 1. ovoga ¢lanka mora sadrzavati dokaze
o ispunjavanju uvjeta propisanih obavijes¢u, programsku osnovu sukladno ovom
Zakonu, podatke o strukturi vlasnistva pravne osobe koja podnosi ponudu, osob-
ne podatke o tvrtki i sjediStu, odnosno imenu, prezimenu i prebivaliStu osoba
koje neposredno ili posredno, preko drugih pravnih osoba, imaju dionice ili
udjele u toj pravnoj osobi, kao i podatke o postotku tih dionica ili udjela. Ponuda
mora sadrzavati podatke o financijskoj sposobnosti ponudada za obavljanje
djelatnosti nakladnika televizije i/ili radija.

(7) Prije donosenja odluke o davanju koncesije Vijece je ovlasteno s regulatornim
tijelima drugih drZava ¢lanica Europske unije razmijeniti informacije o najpovolj-
nijem ponuditelju ako ¢e se djelatnost pruzanja medijskih usluga televizije i
radija odnositi i na druge drzave ¢lanice Europske unije.

(8) Odluku o davanju koncesije donosi Vijece nakon provedenog postupka nad-
metanja iz stavka 1. ovoga ¢lanka i provedenog postupka utvrdivanja uvjeta za
davanje koncesije u roku od 30 dana od isteka roka za dostavu ponuda, ako u
dokumentaciji za nadmetanje nije odredeno drukdije.

(9) Odluka iz stavka 8. ovoga ¢lanka mora sadrzavati:
- naziv davatelja koncesije
- broj odluke i datum donosenja odluke
- naziv odabranog najpovoljnijeg ponuditelja
- osnovna prava i obveze davatelja koncesije i nakladnika

- obvezu nakladnika da najkasnije do polovice roka na koji mu je dana kon-
cesija zapocne s radom na svim dodijeljenim radijskim frekvencijama

- vrstu i predmet koncesije

- prirodu i opseg te mjesto odnosno podrucje obavljanja djelatnosti konce-
sije

- rok na koji se daje koncesija

- posebne uvjete kojima tijekom trajanja koncesije mora udovoljavati
odabrani najpovoljniji ponuditelj

- iznos naknade za koncesiju ili osnovu za utvrdivanje iznosa naknade za
koncesiju koju ¢e koncesionar placati

- rok u kojem je odabrani najpovoljniji ponuditelj obvezan sklopiti ugovor
o koncesiji s davateljem koncesije te posljedice nepostivanja roka za
potpisivanje ugovora o koncesiji
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- obrazloZenje razloga za odabir najpovoljnijeg ponuditelja
- uputu o pravnom lijeku
- potpis odgovorne osobe i pecat davatelja koncesije.

(10) Odluka o davanju koncesije moze sadrzavati i druge odgovarajuce podatke u
skladu s dokumentacijom za nadmetanje, podnesenom ponudom te odredbama
ovoga Zakona, zakona kojim se ureduju koncesije i pravilnika iz stavka 11. ovoga
¢lanka.
(11) Vijece pravilnikom propisuje postupak davanja koncesije i sadrzaj obavijesti
iz stavka 1. ovoga Clanka.

Clanak 86.

(1) Vijeée moze godinu dana prije isteka koncesije nakladniku televizije i/ili radija
objaviti poziv zainteresiranim osobama za iskazivanje interesa za obavljanje
djelatnosti televizije i/ili radija na odredenom koncesijskom podrudju.

(2) Poziv iz stavka 1. ovoga ¢lanka moze se objaviti pod uvjetom da je koncesiju
koristio nakladnik kojem Vijeée nije izreklo opomenu i/ili nije prekrsajno
kaznjen na temelju pravomoc¢ne sudske odluke i/ili mu nije privremeno oduzeta
koncesija pet godina prije objave poziva iz stavka 1. ovoga ¢lanka, ima statut
medija, podmirene sve financijske obveze sukladno odredbama ovoga Zakona te
nije poduzetnik u poteskoéama.

(3) Trajanje poziva iz stavka 1. ovoga ¢lanka ne moZe biti manje od 30 dana.

(4) Ako se na poziv iz stavka 1. ovoga ¢lanka odazove samo jedna zainteresirana
osoba koja je ujedno i dosadasnji nakladnik na predmetnom podruéju, Vijece joj
moze dati koncesiju za obavljanje djelatnosti televizije i/ili radija pod uvjetom da
dostavi dokumentaciju propisanu pravilnikom iz ¢lanka 85. stavka 11. ovoga Za-
kona.

(5) Ako se na poziv iz stavka 1. ovoga ¢lanka odazovu dvije ili viSe zainteresiranih
osoba, Vijece je obvezno provesti postupak iz clanka 85. ovoga Zakona.

(6) Postupak provedbe poziva iz stavka 1. ovoga c¢lanka Vijede propisuje
pravilnikom iz ¢lanka 85. stavka 11. ovoga Zakona.

Clanak 87.
(1) Pravo obavljanja djelatnosti pruzanja medijskih usluga nakladnika televizije i/
ili radija stjeCe se na temelju odluke o davanju koncesije i potpisanog ugovora o
koncesiji.
(2) Na temelju odluke o davanju koncesije Vijee potpisuje s najpovoljnijim
ponuditeljem ugovor o koncesiji.
(3) Ugovor o koncesiji, osim uvjeta bitnih za ostvarivanje koncesije, mora sadrza-
vati programsku osnovu i druge uvjete iz ponude za dobivanje koncesije.

(4) Ako u roku utvrdenom u odluci iz stavka 2. ovoga ¢lanka najpovoljniji ponudi-
telj ne potpiSe ugovor o koncesiji koji je sastavljen u pisanom obliku u skladu s
dokumentacijom za nadmetanje, svim podatcima iz obavijesti o namjeri davanja
koncesije, odabranom ponudom te odlukom o davanju koncesije, Vijece ¢e uki-
nuti odluku o davanju koncesije, a ponuditelj nema pravo na naknadu Stete.
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(5) Zabranjeno je prenosenje koncesije za obavljanje djelatnosti pruzanja medij-
skih usluga televizije i/ili radija na drugu fizicku ili pravnu osobu.

Clanak 88.
(1) Podrucje koncesije moze biti na drzavnoj, regionalnoj, Zupanijskoj, gradskoj,
op¢inskoj ili na drugoj razini utvrdenoj posebnim propisom.
(2) Podrucje koncesije na drzavnoj razini mora obuhvatiti najmanje 60 % stanov-

niStva Republike Hrvatske, a na regionalnoj i nizim razinama najmanje 70 %
stanovniStva regije.

(3) Koncesija se daje na vrijeme od 20 godina.

(4) Za koncesiju se placa naknada. Naknada za koncesiju upladuje se u korist
drzavnog proracuna Republike Hrvatske.

(5) Koncesija za obavljanje djelatnosti pruzanja medijskih usluga televizije i/ili
radija upisuje se u Upisnik, koji vodi Agencija i Registar koncesija, koji vodi
ministarstvo nadlezno za poslove financija. Sadrzaj i nac¢in vodenja Upisnika
propisuje Vijece naputkom iz ¢lanka 7. stavka 11. ovoga Zakona.

(6) Visinu i nacin plac¢anja naknade za koncesiju propisuje Vije¢e pravilnikom,
kao i visinu i naéin pla¢anja naknade za ponudu podnesenu na temelju obavijesti
o namjeri davanja koncesije.

Clanak 89.

(1) Ako za vrijeme trajanja koncesije dode do izmjene parametara odasiljaca
sukladno tehnickoj podlozi Hrvatske regulatorne agencije za mrezne djelatnosti,
a povecanje pokrivanja signalom ne prelazi viSe od 30 % stanovnistva pokrivenog
tehnickom podlogom na temelju koje je koncesija dana, predmetno se ne¢e sma-
trati novom koncesijom, ve¢ ée se s postojeéim pruzateljem medijske usluge
sklopiti dodatak Ugovora.

(2) Ako promjena parametara odasiljac¢a iz stavka 1. ovoga clanka dovodi do
Sirenja koncesije na gradsku, zupanijsku, regionalnu ili drzavnu razinu, Vijece je
u obvezi raspisati novu obavijest o namjeri davanja koncesije.
Clanak 90.

(1) Vijece ¢e donijeti rjeSenje i/ili odluku o privremenom ili trajnom oduzimanju
koncesije ili dopustenja pruzatelju medijskih usluga ako utvrdi:

1. da je koncesija dana na temelju netocno iskazanih podataka vaznih za

donoS$enje odluke o odabiru najpovoljnijeg ponuditelja

2. da nakladnik televizije i/ili radija nije poceo ostvarivati koncesiju u roku
odredenom ugovorom o koncesiji ili ne postuje tehnic¢ke uvjete iz ugovora o
koncesiji dulje od mjesec dana od pocetka ostvarivanja koncesije odnosno
prekine ostvarivati koncesiju dulje od 48 sati

3. da pruzatelj medijskih usluga i nakon trece opomene Vijeca, koje je ono
izreklo u prethodnih 12 mjeseci, postupa suprotno odredbama ovoga Zakona i
propisa donesenih na temelju ovoga Zakona ili ugovora o koncesiji

4. da nakladnik televizije i/ili radija viSe ne ispunjava uvjete za obavljanje
djelatnosti iz ¢lanka 26. ovoga Zakona
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5. da pruzatelj medijskih usluga objavljuje audiovizualne ili radijske programe
suprotno ¢lancima 14. i/ili 24. ovoga Zakona

6. da se pruzatelj medijskih usluga ni nakon primitka opomene Vijeca ne
pridrzava najmanje 50 % programske osnove

7. da se pruzatelj medijskih usluga ni nakon primitka opomene Vijeéa ne pri-
drzava utvrdenog vremena objavljivanja iz ¢lanka 42. stavaka 3. i/ili 4. i/ili 5. i/
ili 6. i/ili 7. i/ili 8. i/ili 9. ovoga Zakona

8. da je pruzatelj medijskih usluga onemoguéio drugom pruzatelju medijskih
usluga ostvarivanje prava na kratku informaciju u skladu s ¢lankom 52.
stavkom 2. ovoga Zakona

9. da pruzatelj medijskih usluga nije platio naknadu za koncesiju viSe od dva
puta uzastopno ili opcenito neuredno plaéa naknadu za koncesiju

10. da pruzatelj medijskih usluga nije ni nakon primitka opomene Vijeéa u
odredenom roku dostavio podatke o promjeni podataka iz ¢lanka 61. stavka 1.
ovoga Zakona

11. postojanje nedopustene koncentracije utvrdene ovim Zakonom

12. da pruzatelj medijskih usluga ni nakon opomene Vijeca nije u odredenom
roku pribavio odobrenje od ovlastene organizacije za kolektivno ostvarivanje
autorskih i srodnih prava

13. da je pruzatelj medijskih usluga prenio koncesiju na drugu osobu suprotno
¢lanku 87. stavku 5. ovoga Zakona

14. da je pruzatelj medijskih usluga prenio dopustenje na drugu osobu suprot-
no Clanku 26. stavku 7. i clanku 92. stavku 7. ovoga Zakona

15. da pruzatelj medijskih usluga unato¢ odluci Vije¢a o mjerama radi privre-
menog ogranicenja slobode prenoSenja audiovizualnih medijskih usluga iz
druge drZave objavljuje audiovizualne programe iz ¢lanka 91. ovoga Zakona.

(2) Koncesija prestaje u sljede¢im slucajevima:
1. protekom vremena na koje je dana
2. ako se pruzatelj medijskih usluga odrekne koncesije
3. prestankom pravne osobe pruzatelja medijskih usluga ili prestankom obrta

4. ako je pruzatelju medijskih usluga pravomo¢nom odlukom suda zabranjeno
obavljanje djelatnosti za koju je koncesija dana

5. sporazumnim raskidom ugovora o koncesiji
6. trajnim oduzimanjem koncesije.

(3) Ugovor o koncesiji raskida se sukladno odredbama zakona kojim se ureduju
pravila na temelju kojih javnopravna tijela, u okviru djelokruga utvrdenog na
temelju zakona, postupaju i rjeSavaju u upravnim stvarima.

Clanak 91.

(1) Iznimno od odredbe ¢lanka 10. ovoga Zakona, Vije¢e moze poduzeti odgovara-
juce mjere radi privremenog ogranicenja slobode prenosenja audiovizualnih me-
dijskih usluga iz drugih drzava kada je Republika Hrvatska ovlastena privremeno
odstupiti od obveze osiguranja slobode prijama audiovizualnih medijskih usluga i

43



Zakon o elektroni¢kim medijima NN 27/2026

ponovnog prijenosa na svojem podrucju, ako su ispunjeni uvjeti propisani
stavcima 2. do 4. ovoga ¢lanka.
(2) Mjere iz stavka 1. ovoga clanka poduzet ¢e se u odnosu na audiovizualne
medijske usluge koje dolaze iz druge drzave ¢lanice Europske unije ako program
audiovizualne medijske usluge ocito, ozbiljno i tesko krsi odredbe ¢lanka 14.
stavka 2. i ¢lanka 24. stavaka 2. i 3. ovoga Zakona ili se dovodi u pitanje javno
zdravlje ili ona predstavlja ozbiljan i tezak rizik od dovodenja javnog zdravlja u
pitanje, i to pod sljede¢im uvjetima:
- tijekom prethodnih 12 mjeseci pruzatelj medijske usluge postupio je u
smislu ovoga stavka najmanje dva puta

- Republika Hrvatska pisano je obavijestila pruZatelja medijske usluge,
nadlezno tijelo u drzavi ¢lanici Europske unije koja nad tim pruzateljem
ima nadleznost i Europsku komisiju o navodnim povredama iz ovoga ¢lan-
ka i o mjerama koje ¢e poduzeti ako se takve povrede ponove

- Republika Hrvatska je osigurala pravo pruzatelju medijske usluge da
iznese svoja stajaliSta o navodnim povredama

- konzultacije s drZzavom ¢lanicom Europske unije koja obavlja prijenos i
Europskom komisijom nisu pridonijele prijateljskoj nagodbi u roku od
jednog mjeseca od dana obavijesti iz podstavka 2. ovoga stavka.

(3) Mjere iz stavka 1. ovoga clanka poduzet ¢e se u odnosu na audiovizualne
medijske usluge koje dolaze iz druge drZave ¢lanice Europske unije ako program
audiovizualne medijske usluge ocito, ozbiljno i tesko krsi ¢lanak 14. stavak 1.
ovoga Zakona ili ona predstavlja ozbiljan i tezak rizik od dovodenja javne sigur-
nosti u pitanje, ukljuujuéi zastitu nacionalne sigurnosti i obrane, i to pod
slijede¢im uvjetima:

- tijekom prethodnih 12 mjeseci pruzatelj medijske usluge postupio je u

smislu ovoga stavka barem u jednom sluc¢aju

- Republika Hrvatska je pisano obavijestila pruzatelja medijske usluge,
nadlezno tijelo u drzavi ¢lanici Europske unije koja nad tim pruZzateljem
ima nadleznost i Europsku komisiju o navodnim povredama iz ovoga ¢lan-
ka i proporcionalnim mjerama koje namjerava poduzeti ako se takvo
krsenje ponovi.
(4) Vijece je obvezno postivati pravo na obranu pruZzatelja medijske usluge te mu
mora dati priliku da izrazi svoj stav o navodnim krsenjima.

(5) U hitnim sluéajevima, a najkasnije u roku od jednog mjeseca, Republika Hr-
vatska moZe odstupiti od uvjeta navedenih u stavku 3. ovoga clanka te je u tim
slucajevima duzna u Sto kra¢em roku obavijestiti o poduzetim mjerama Europsku
komisiju i drzavu ¢lanicu unutar ¢ije se nadleZnosti pruzatelj medijskih usluga
nalazi, navodedi razloge zbog kojih smatra da se radi o hitnom slucaju.

(6) Vijece ¢e odmah prekinuti primjenu mjera iz stavka 1. ovoga clanka ako
Europska komisija utvrdi da one nisu u skladu s propisima Europske zajednice.
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XIl. POSTUPAK DAVANJA DOPUSTENJA ZA SATELITSKI,
INTERNETSKI, KABELSKI PRIJENOS | DRUGE OBLIKE PRIJENOSA
AUDIOVIZUALNOG I/ILI RADIJSKOG PROGRAMA

Clanak 92.

(1) Vijece daje pruzatelju medijskih usluga iz ¢lanaka 6. ili 7. ovoga Zakona, koji
nije dobio koncesiju u smislu ¢lanka 85. ovoga Zakona i nije pruzatelj medijskih
usluga na zahtjev u smislu ¢lanka 26. ovoga Zakona, dopuStenje za satelitski,
internetski, kabelski prijenos i druge dopustene oblike prijenosa audiovizualnog
i/ili radijskog programa.

(2) Dopustenje se daje na temelju zahtjeva pruZzatelja medijskih usluga koji je
ostvario tehnicke uvjete za prijenos programa i uvjete iz ¢lanka 30. ovoga Zakona.
(3) Prije donoSenja odluke o davanju dopustenja Vijece je ovlasteno s regulator-
nim tijelima drugih drzava ¢lanica Europske unije razmijeniti informacije o pru-
zatelju medijskih usluga ako se prijenos programa iz stavka 1. ovoga clanka
odnosi i na druge drzave ¢lanice Europske unije.

(4) Vijece je duzno donijeti odluku o davanju i uskraéivanju dopustenja iz stavka
1. ovoga ¢lanka najkasnije u roku od 30 dana od prijema urednog zahtjeva.

(5) Na temelju odluke o davanju dopustenja iz stavka 1. ovoga ¢lanka pruzatelj
medijskih usluga upisuje se u Upisnik iz ¢lanka 7. stavka 11. koji vodi Vijece.
(6) Vijece ¢e po sluzbenoj duznosti donijeti odluku o ukidanju dopustenja iz
stavka 1. ovoga Clanka i brisati pruzatelja medijskih usluga iz Upisnika u
sljedeéim sluéajevima:
- ako pruzatelj medijskih usluga u pisanom obliku izvijesti Vijece o
prestanku obavljanja djelatnosti
- ako pruzatelj medijskih usluga prekine obavljati djelatnost na razdoblje
dulje od godine dana
- ako pruzatelj medijskih usluga viSe ne ispunjava tehnicke uvjete
prijenosa audiovizualnih i radijskih programa
- ako je pruZatelju medijskih usluga pravomoénom odlukom suda
zabranjeno obavljanje upisane djelatnosti

- nakon prestanka pravne osobe pruzatelja medijskih usluga ili prestanka
obrta

- ako je ostvarena nedopustena koncentracija medija propisana ovim Zako-
nom.

(7) Dopustenje za satelitski, internetski, kabelski i drugi oblik prijenosa audiovi-
zualnih i/ili radijskih programa ne moZze se prenijeti na drugu osobu.

(8) Popis pruzatelja medijskih usluga iz stavka 1. ovoga ¢lanka Vijece objavljuje na
SV0joj mreznoj stranici.

(9) Sadrzaj i nacin vodenja Upisnika iz stavka 5. ovoga ¢lanka propisuje Vijeée
naputkom iz ¢lanka 7. stavka 11. ovoga Zakona.

(10) Na audio i audiovizualne usluge iz stavka 1. ovoga ¢lanka primjenjuju se
takoder odredbe ¢lanaka 30. do 53. i ¢lanka 55. ovoga Zakona.
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Clanak 93.

(1) Iznimno od ¢lanka 51. stavka 1. ovoga Zakona u slucaju da operator postane
pruzatelj medijske usluge iz ¢lanka 92. ovoga Zakona, mora osigurati najmanje 10
% ukupnog godiSnjeg brutoprihoda koji je u prethodnoj godini ostvario obavlja-
njem djelatnosti za djela hrvatskih neovisnih proizvodaca.

(2) Pruzatelj medijske usluge koji ne postigne opseg udjela audiovizualnih djela
hrvatskih neovisnih proizvodaca mora svake godine povecavati udio tih djela
sukladno kriterijima i nacinu utvrdenom pravilnikom iz ¢lanka 50. stavka 9.
ovoga Zakona.

(3) Izvjesce i dokaze o provedbi obveze iz stavka 1. ovoga ¢lanka operator je
duzan dostaviti Vije¢u najkasnije do 31. sije¢nja za prethodnu godinu na
obrascima koje utvrdi Vijece.

XIll. ELEKTRONICKE PUBLIKACIJE

Clanak 94.
(1) Na elektronicke publikacije na odgovarajuc¢i se nacin primjenjuju i odredbe
¢lanaka 20., 31., 32., 35., 41. 1 61. ovoga Zakona.
(2) Pruzatelji elektronickih publikacija duzni su:

- sukladno ¢lanku 24. stavcima 3. do 5. ovoga Zakona poduzeti sve mjere
kako bi zastitili maloljetnike

- sukladno ¢lanku 14. ovoga Zakona poduzeti sve mjere kako bi onemogu-
¢ili objavljivanje sadrzaja koji potic¢e na nasilje ili mrznju

- poduzeti sve mjere kako bi onemogucdili objavljivanje sadrzaja koji potice
na kaznena djela terorizma iz ¢lanka 99. Kaznenog zakona (»Narodne novi-
ne«, br. 125/11., 144/12., 56/15., 61/15., 101/17., 118/18., 126/19. i 84/21.),
kaznena djela u vezi s dje¢jom pornografijom iz ¢lanka 163. Kaznenog
zakona (»Narodne novine«, br. 125/11., 144/12., 56/15., 61/15., 101/17.,
118/18., 126/19. i 84/21.) i kaznena djela koja se odnose na rasizam i kseno-
fobiju iz clanka 125. Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 125/11.,
144/12., 56/15., 61/15., 101/17., 118/18., 126/19. i 84/21.)

- sukladno ¢lanku 16. ovoga Zakona postivati autorska i srodna prava.

(3) Pruzatelj elektronicke publikacije odgovoran je za cjelokupni sadrzaj objavljen
na elektronickoj publikaciji, ukljucujudi i sadrzaj koji generiraju korisnici ako
propusti registrirati korisnika i ako nije na jasan i lako uocljivi naéin upozorio
korisnika na pravila komentiranja i na krSenja odredaba iz stavka 2. ovoga ¢lan-
ka.

(4) Fizicka i pravna osoba mora podnijeti prijavu za upis u Upisnik pruZzatelja
elektronickih publikacija koji vodi Agencija.

(5) Sadrzaj prijave te sadrzaj i naéin vodenja Upisnika iz stavka 4. ovoga ¢lanka

propisuje Vijece naputkom iz ¢lanka 7. stavka 11. ovoga Zakona.

(6) U Upisnik pruzatelja elektronic¢kih publikacija upisuju se one elektronicke
publikacije koje ispunjavaju uvjete propisane zakonom kojim se ureduje podrucje
medija te uvjete koje propise Vijeée pravilnikom.
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XIV. USLUGE PLATFORMI ZA RAZMIJENU VIDEOZAPISA

Clanak 95.

(1) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa unutar su nadleznosti
Republike Hrvatske ako imaju poslovni nastan na njezinu podrucju ili ako se
prema stavku 4. ovoga ¢lanka smatra da su unutar nadleznosti Republike Hrvat-
ske.

(2) Ako pruzatelj usluge platformi za razmjenu videozapisa nema sjediSte u
jednoj od drzava Clanica Europske unije, smatrat ¢e se da taj pruzatelj usluga
platformi za razmjenu videozapisa ima poslovni nastan u Republici Hrvatskoj u
sljede¢im slucajevima:
- ima mati¢no drustvo ili ovisno drustvo s poslovnim nastanom u Republici
Hrvatskoj ili

- dio je grupe, a drugo drustvo iz te grupe ima poslovni nastan u Republici
Hrvatskoj.

(3) U svrhu primjene stavka 2. ovoga ¢lanka, ako mati¢no drustvo, ovisno drustvo
ili druga drustva iz grupe imaju poslovne nastane u razli¢itim drzavama ¢lanica-
ma Europske unije, smatra se da pruzatelj usluge platformi za razmjenu videoza-
pisa ima poslovni nastan u drzavi ¢lanici u kojoj njegovo mati¢no drustvo ima
poslovni nastan ili, ako ono nema poslovni nastan u toj drzavi ¢lanici, u drzavi
¢lanici u kojoj ovisno drustvo ima poslovni nastan ili, ako ono nema poslovni
nastan u toj drzavi Clanici, u drzavi ¢lanici u kojoj poslovni nastan ima drugo
drustvo iz grupe.

(4) U svrhu primjene stavka 3. ovoga ¢lanka, ako postoji viSe ovisnih drustava i
svako od njih ima poslovni nastan u razli¢itim drzavama clanicama Europske
unije, smatra se da pruzatelj usluga platformi za razmjenu videozapisa ima pos-
lovni nastan u drzavi ¢lanici u kojoj je jedno od ovisnih drustava zapocelo svoju
aktivnost, pod uvjetom da zadrzava stabilnu i uéinkovitu vezu s gospodarstvom te
drzave ¢lanice. Ako postoji viSe drugih drustava koja su dio grupe i svako od njih
ima poslovni nastan u razli¢itoj drzavi Clanici, smatra se da pruzatelj usluga
platformi za razmjenu videozapisa ima poslovni nastan u drzavi ¢lanici u kojoj je
jedno od tih drustava zapocelo svoju aktivnost, pod uvjetom da zadrzava stabilnu
i ucinkovitu vezu s gospodarstvom te drzave ¢lanice.

(5) Vijece vodi azurirani popis pruzatelja usluga platformi za razmjenu videozapi-
sa koji imaju ili za koje se smatra da imaju poslovni nastan u Republici Hrvatskoj,
a u popisu se navodi na kojim se kriterijima, utvrdenim u stavcima 1. do 4. ovoga
¢lanka, temelji njihova nadleznost.

(6) Vijece je u obvezi dostaviti Europskoj komisiji popis iz stavka 5. ovoga ¢lanka
te sva njegova azuriranja.

Clanak 96.

(1) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa koji su u nadleznosti
Republike Hrvatske duzni su poduzeti odgovarajuce mjere u pogledu zastite:

- maloljetnika od programa - videozapisa koji su generirali korisnici i audi-
ovizualnih komercijalnih komunikacija koje bi mogle nastetiti fizickom,
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mentalnom ili moralnom razvoju maloljetnika sukladno ¢lanku 24. ovoga
Zakona

- Sire javnosti od programa - videozapisa koji su generirali korisnici i
audiovizualnih komercijalnih komunikacija koje sadrze poticanje na nasi-
lje ili mrznju protiv skupine osoba ili ¢lana neke skupine na temelju ¢lanka
14. ovoga Zakona

- Sire javnosti od programa - videozapisa koji su generirali korisnici i
audiovizualnih komercijalnih komunikacija koje imaju sadrzaj Cije Sirenje
¢ine aktivnost koja je kazneno djelo, a to su javno poticanje na pocinjenje
kaznenog djela terorizma iz ¢lanka 99. Kaznenog zakona (»Narodne novi-
ne«, br. 125/11., 144/12., 56/15., 61/15., 101/17., 118/18., 126/19. i 84/21.),
kaznena djela u vezi s djecjom pornografijom iz ¢lanka 163. Kaznenog
zakona (»Narodne novine«, br. 125/11., 144/12., 56/15., 61/15., 101/17.,
118/18., 126/19. i 84/21.) i kaznena djela koja se odnose na rasizam i kseno-
fobiju iz clanka 125. Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 125/11.,
144/12., 56/15., 61/15., 101/17., 118/18., 126/19. i 84/21.).

(2) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa duzni su prilikom objava
audiovizualnih komercijalnih komunikacija postivati odredbe ¢lanka 21. stavaka
1. do 8. ovoga Zakona.

(3) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa duzni su poduzeti odgova-
rajuce mjere kako bi videozapisi koje je generirao korisnik, a koji sadrze audiovi-
zualne komercijalne komunikacije, postovali odredbe ¢lanka 21. stavaka 1. do 8.
ovoga Zakona.

(4) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa duzni su obavijestiti
korisnike kada programi i videozapisi koje su generirali korisnici sadrze audiovi-
zualne komercijalne komunikacije sukladno stavku 7. podstavku 3. ovoga ¢lanka
ili pruzatelj ima spoznaja o toj ¢injenici.

(5) Vijece potice uporabu koregulacije i promicanje samoregulacije putem kodek-
sa ponasanja sukladno ¢lanku 12. ovoga Zakona radi uéinkovitog smanjenja izlo-
Zenosti djece audiovizualnim komercijalnim komunikacijama u pogledu hrane i
napitaka koji sadrzavaju hranjive tvari te tvari s hranjivim ili fizioloskim
ucinkom, posebno masti, transmasne kiseline, sol/natrij i Secer, Cije se preko-
mjerno unosenje u sveukupnu prehranu ne preporucuje, a s tim se kodeksima
ujedno osigurava da se takvim audiovizualnim komercijalnim komunikacijama
ne istice pozitivna kvaliteta hranjivih aspekata takve hrane i pica.

(6) Prilikom propisivanja mjera iz stavaka 1. i 2. ovoga clanka Vijece uzima u
obzir prirodu sadrzaja o kojemu je rije¢, Stetu koju moze prouzroditi, obiljezja
kategorije osoba koje treba zastititi, kao i prava i legitimne interese o kojima se
radi, ukljucujuéi one pruzatelje usluga platformi za razmjenu videozapisa i
korisnika koji su ih izradili ili ucitali sadrzaj, kao i interes Sire javnosti. Mjere
moraju biti izvedive i proporcionalne te se njima uzimaju u obzir opseg usluga
platformi za razmjenu videozapisa i priroda usluge koja se pruza, a ne smiju
dovoditi do mjera ex ante kontrola ili filtriranja sadrzaja pri ucitavanju, koje nisu
u skladu s odredbama zakona kojim je uredeno podrucje elektronicke trgovine.
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(7) U svrhu provedbe stavka 1. ovoga clanka, sadrzaj kojim se uzrokuje najveca
Steta podlijeZe najstrozim mjerama za kontrolu pristupa, a te mjere prema
potrebi sastoje se od:

- ukljuéivanja zahtjeva iz stavka 1. ovoga ¢lanka u uvjete usluga platformi
za razmjenu videozapisa i njihove primjene u tim uvjetima

- ukljucivanja zahtjeva iz ¢lanka 21. stavaka 1. do 8. ovoga Zakona za audi-
ovizualne komercijalne komunikacije koje pruzatelji usluga platformi za
razmjenu videozapisa ne stavljaju na trziSte, ne prodaju niti ureduju, u
uvjete usluga platformi za razmjenu videozapisa te njihove primjene u tim
uvjetima

- postojanja funkcionalnosti za korisnike koji uéitavaju videozapise koje su
generirali korisnici da izjave sadrze li takvi videozapisi audiovizualne
komercijalne komunikacije, ako to znaju ili se moze razumno ocekivati da
znaju

- uspostave i primjene transparentnih mehanizama prilagodenih korisnici-
ma kojima korisnici platforme za razmjenu videozapisa mogu prijaviti ili
naznaditi doticnom pruzatelju usluge platforme za razmjenu videozapisa
sadrzaj iz stavka 1. ovoga ¢lanka pruzen na njegovoj platformi

- uspostave i primjene sustava s pomocu kojih pruzatelji usluga platformi
za razmjenu videozapisa objas$njavaju korisnicima platformi za razmjenu
videozapisa koji je u¢inak prijavljivanja i oznacavanja iz podstavka 4. ovoga
stavka

- uspostave i primjene sustava za provjeru dobi za korisnike usluga platfor-
mi za razmjenu videozapisa u odnosu na sadrzaj kojim bi se moglo nasteti
psihickom, fizickom ili moralnom razvoju maloljetnika

- uspostave i primjene sustava jednostavnih za uporabu kojima se korisni-
cima platformi za razmjenu videozapisa omogucuje da ocijene sadrzaj iz
stavka 1. ovoga clanka

- osiguravanja sustava za roditeljsku kontrolu koji su pod kontrolom kraj-
njeg korisnika u pogledu sadrzaja kojim bi se moglo nastetiti fizickom,
psihi¢kom ili moralnom razvoju maloljetnika

- uspostave i primjene transparentnih i uc¢inkovitih procedura jednostav-
nih za uporabu za bavljenje prituzbama korisnika pruzatelja usluga platfor-
mi za razmjenu videozapisa u odnosu na provedbu mjera iz podstavaka 4.
do 8. ovoga stavka te za njihovo rjeSavanje

- predvidanja ucinkovitih mjera i alata za razvoj medijske pismenosti i
podizanje svijesti korisnika o tim mjerama i alatima.
(8) Osobni podaci maloljetnika koje su prikupili ili na drugi nacin dobili pruzate-
lji usluga platformi za razmjenu videozapisa u skladu sa stavkom 7. podstavcima
6. 18. ovoga ¢lanka ne smiju se obradivati u komercijalne svrhe, kao Sto je izravni
marketing, izrada profila i ciljano bihevioralno oglasavanje.

(9) Za provedbu mjera iz stavaka 1. i 7. ovoga Clanka Vijece potiCe postupanje
propisano ¢lankom 12. ovoga Zakona.
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(10) Vijece uspostavlja mehanizme za ocjenu prikladnosti mjera iz stavka 7. ovoga
¢lanka koje su poduzeli pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa.

XV. ZABRANA | PRESTANAK OBAVLJANIJA DJELATNOSTI

Clanak 97.

(1) Fizicka ili pravna osoba ne smije objavljivati audiovizualne i/ili radijske
programe te sadrzaje elektronickih publikacija ako ne ispunjava uvjete iz ovoga
Zakona.

(2) Vijece moze osobi iz stavka 1. ovoga Clanka zabraniti obavljanje djelatnosti
pruzanja audio i/ili audiovizualnih medijskih usluga i djelatnosti objave sadrzaja
elektronickih publikacija te pokrenuti postupak pred nadleznim tijelom radi pri-
vremenog oduzimanja uredaja za rad, proizvoda i materijala koji je upotrebljavan
za obavljanje djelatnosti.

XVI. PREKRSAJNE ODREDBE

Clanak 98.

(1) Nov¢anom kaznom u iznosu od 13.270,00 do 132.720,00 eura kaznit Ce se za
prekrsaj pravna osoba koja:

1. obavlja djelatnost pruzanja audio ili audiovizualnih medijskih usluga
odnosno pruzanja usluga elektronic¢kih publikacija, a nije kao pruzatelj medjij-
skih usluga odnosno pruzatelj elektronic¢kih publikacija upisana u sudski ili
drugi propisani registar (clanak 6.)

2. programe i audiovizualne medijske usluge prenosi uz skraéivanje i/ili mije-
njanje, kao i s prekrivanjem nadodanim elementima iz komercijalnih razloga,
bez izricite suglasnosti pruzatelja medijskih usluga (lanak 8.)

3. obavlja djelatnost pruzanja medijskih usluga, a za trajanja velikih prirodnih
nepogoda ili velikih nesrecda, katastrofa ili epidemija zaraznih bolesti prema
posebnom zakonu ne objavi ili odbije objaviti bez naknade proglase i/ili
sluzbena priopéenja nadleznih drzavnih tijela sukladno naredbi ministra
(Clanak 20. stavak 1.)

4. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja nije odmah
prepoznatljiva kao takva (¢lanak 21. stavak 1.)
5. objavi prikrivenu audiovizualnu komercijalnu komunikaciju (¢lanak 21.

stavak 2.)

6. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja koristi podsvjesne
tehnike (Clanak 21. stavak 3.)

7. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja dovodi u pitanje po-
Stivanje ljudskog dostojanstva (¢lanak 21. stavak 4. podstavak 1.)

8. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja ukljuéuje ili promice
bilo kakvu diskriminaciju na temelju rase ili etnicke pripadnosti ili boje koze,
spola, jezika, vjere, politickog ili drugog uvjerenja, nacionalnosti ili socijalnog
podrijetla, imovnog stanja, Clanstva u sindikatu, obrazovanja, drustvenog
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polozaja, braénog ili obiteljskog statusa, dobi, zdravstvenog stanja, invalidite-
ta, genetskog nasljeda, rodnog identiteta, izrazavanja ili spolne orijentacije
(Clanak 21. stavak 4. podstavak 2.)

9. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja potice ponasanje
koje je Stetno za zdravlje ili sigurnost (clanak 21. stavak 4. podstavak 3.)

10. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja poti¢e ponasanje
koje uvelike Steti zastiti okoliSa (¢lanak 21. stavak 4. podstavak 4.)

11. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja promice cigarete i
druge duhanske proizvode, kao i elektronicke cigarete i spremnike za njihovo
ponovno punjenje (¢lanak 21. stavak 5.)

12. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja promice alkoholna
pica, a koja je posebno usmjerena na maloljetnike i poti¢e na neumjerenu
konzumaciju takvih pica (¢lanak 21. stavak 6.)

13. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja promice lijekove i
lijeenje koji su dostupni samo na lijecnicki recept (¢lanak 21. stavak 7.)

14. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja ¢e prouzroditi fizi¢-
ku, psihicku ili moralnu Stetu maloljetnicima (Clanak 21. stavak 8. podstavak
1.)

15. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja izravno potic¢e malo-
ljetnike na kupnju ili unajmljivanje proizvoda ili usluge, iskoristavajuci
njihovo neiskustvo ili lakovjernost (¢lanak 21. stavak 8. podstavak 2.)

16. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja iskoriStava posebno
povjerenje koje maloljetnici imaju u roditelje, ucitelje ili druge osobe (¢lanak
21. stavak 8. podstavak 4.)

17. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja neopravdano poka-
zuje maloljetnike u opasnim prilikama (¢lanak 21. stavak 8. podstavak 5.)

18. objavi audiovizualnu komercijalnu komunikaciju koja promice alkoholna
pi¢a u audiovizualnim medijskim uslugama na zahtjev, a ne ispunjava
propisane kriterije (¢lanak 21. stavak 9.)

19. objavi audiovizualne medijske usluge i programe koji su pod pokrovitelj-
stvom gospodarskog subjekta Cija je glavna djelatnost proizvodnja ili prodaja
cigareta i drugih duhanskih proizvoda, kao i elektronickih cigareta i
spremnika za ponovno punjenje (¢lanak 22. stavak 2.)

20. objavi audiovizualne medijske usluge koje promicu odredene lijekove ili
lijeenja dostupnih iskljuéivo na lije¢nicki recept (Clanak 22. stavka 3.)

21. objavi vijesti i program o teku¢im dogadanjima koji ima pokrovitelja
(Clanak 22. stavak 4.)

22. objavi znak tvrtke ili zig pokrovitelja tijekom djecjih, dokumentarnih i
vjerskih programa (¢lanak 22. stavak 5.)

23. objavi plasman proizvoda u vijestima i programima o teku¢im dogadanji-
ma, programima o potroSackim pitanjima, vjerskom programu i djeéjem
programu (¢lanak 23. stavak 1.)
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24. objavi audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda koji na njihov
sadrzaj i organizaciju u okviru rasporeda, u slucaju televizijskog emitiranja, ili
u okviru kataloga, u slucaju audiovizualnih medijskih usluga na zahtjev, utjece
na nacin kojim se utje¢e na odgovornost i urednicku neovisnost pruzatelja
medijskih usluga (¢lanak 23. stavak 2. podstavak 1.)

25. objavi audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda, a koji izravno
poti¢e na kupnju ili najam robe ili usluga, osobito posebnim promotivnim
upucivanjem na tu robu ili usluge (¢lanak 23. stavak 2. podstavak 2.)

26. objavi audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda te neprilicno
isti¢e doticni proizvod (Clanak 23. stavak 2. podstavak 3.)

27. objavi audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda, a gledatelj
nije jasno obavjeSten o postojanju plasmana proizvoda na najavnoj i/li odjav-
noj Spici te kada se audiovizualni program nastavi nakon stanke za
oglasavanje (¢lanak 23. stavak 2. podstavak 4.)

28. objavi audiovizualni program koji sadrZzi plasman proizvoda cigareta i
drugih duhanskih proizvoda, kao i elektronickih cigareta i spremnika za nji-
hovo ponovno punjenje ili plasman proizvoda gospodarskog subjekta cija je
glavna djelatnost proizvodnja cigareta i drugih duhanskih proizvoda, kao i
elektronickih cigareta i spremnika za njihovo ponovno punjenje (¢lanak 23.
stavak 4. podstavak 1.)

29. objavi audiovizualni program koji sadrzi plasman proizvoda posebnih lije-
kova ili lije¢enja dostupnih samo na lijecnicki recept (Clanak 23. stavak 4.
podstavak 2.)

30. objavi u audiovizualnim medijskim uslugama i/ili radijskom programu te
sadrzajima elektronickih publikacija sadrzaj koji poti¢e gradane, a posebice
djecu i mladez, na uporabu duhanskih proizvoda, alkohola ili droga (¢lanak
24. stavak 1. podstavak 3.)

31. objavi u audiovizualnim medijskim uslugama i/ili radijskom programu te
sadrzajima elektronickih publikacija sadrzaj koji moze ozbiljno nastetiti
fizickom, mentalnom ili moralnom razvoju maloljetnika, posebno onaj koji
ukljucuje bezrazlozno nasilje (¢clanak 24. stavak 2.)

32. objavi u audiovizualnim medijskim uslugama i/ili radijskom programu sa-
drzaje za koje je vjerojatno da bi mogli nastetiti fizickom, mentalnom ili
moralnom razvoju maloljetnika, a pri tome pruzatelj medijske usluge nije osi-
gurao, odabirom vremena emitiranja, alatima za provjeru dobi ili bilo kojom
tehnickom mjerom, da ih maloljetnici u podruéju prijenosa nece, obi¢no, cuti
ili gledati (¢lanak 24. stavak 3.)

33. Prestala vaziti.

Odredba ¢lanka 98. stavka 1. tocke 33. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta
objavljenog u »Narodnim novinama« broj 27/2026.

34. obavlja djelatnost pruzanja audio i/ili audiovizualnih medijskih usluga na
zahtjev bez dopustenja (¢lanak 26. stavak 1.)

35. prenese dopustenja za obavljanje djelatnosti pruzanja audio i/ili audiovizu-
alnih medijskih usluga na zahtjev na drugu osobu (¢lanak 26. stavak 7.)
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36. ne postigne opseg udjela europskih audiovizualnih djela (¢lanak 27. stavak
1.)

37. ne dostavi izvjes¢e o udjelima europskih audiovizualnih djela najkasnije
do 31. sijeénja (¢lanak 27. stavak 5.)

38. obavlja djelatnost pruzanja medijskih usluga televizije i/ili rada bez
ugovora o koncesiji za obavljanje djelatnosti (¢lanak 29. stavak 1.)

39. obavlja djelatnost pruzanja audio ili audiovizualnih medijskih usluga, a ne
ispunjava posebne tehnicke, prostorne, financijske i kadrovske uvjete (¢lanak
29. stavak 2.)

40. promijeni programsku osnovu za viSe od 10 % njezina sadrzaja na temelju
kojeg je dana koncesija bez suglasnosti Vije¢a (¢lanak 30. stavak 8.)

41. objavi oglaSavanje i teletrgovinu koji nisu lako prepoznatljivi i ne razlikuju
se od urednickog sadrzaja (Clanak 33. stavak 1.)

42. objavi, kao iznimku, pojedinaéni kratki televizijski oglas i kratki oglas za
teletrgovinu u programima koji nisu sportski (¢lanak 33. stavak 2.)

43. obavi usporedno oglasavanje suprotno pretpostavkama propisanim zako-
nom kojim se ureduju pitanja nedopustenog oglasavanja (¢lanak 33. stavak 3.)

44. u oglasavanju i teletrgovini namijenjenim maloljetnicima ili koja koristi
maloljetnike objavi ono $to bi moglo nauditi njihovim interesima te prouzroci
moralnu ili fizicku Stetu maloljetnicima (Clanak 34. stavak 1.)

45. objavi oglas u kojem se Zene i muskarci prikazuju na uvredljiv ili poniZava-
judi nacin s obzirom na spol ili spolnu orijentaciju (¢lanak 34. stavak 2.)

46. objavi oglas politickih stranaka, koalicija i nezavisnih zastupnika u
Hrvatskome saboru te ¢lanova predstavnickih tijela jedinica lokalne i podrué-
ne (regionalne) samouprave izabranih s liste grupe bira¢a mimo vremena
izborne promidzbe sukladno posebnom zakonu (¢lanak 34. stavak 3.)

47. objavi teletrgovinu lijekova i lijecenja (Clanak 35. stavak 3.)

48. oglasava i objavi teletrgovinu alkohola i alkoholnih pic¢a, osim ako
posebnim propisima nije drukéije propisano (¢lanak 35. stavak 4.)

49. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pica koje je usmjere-
no na maloljetnike ili prikazuje maloljetnike koji konzumiraju takva pica
(Clanak 35. stavak 5. podstavak 1.)

50. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pic¢a koje povezuje
konzumiranje alkohola s poboljSanim fizi¢ckim stanjem ili voZnjom (¢lanak 35.
stavak 5. podstavak 2.)

51. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pica koje ostvaruje
dojam da potro$nja alkohola pridonosi drustvenom ili seksualnom uspjehu
(Clanak 35. stavak 5. podstavak 3.)

52. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pica s tvrdnjom da
alkohol ima ljekovita svojstva ili da je stimulans, sedativ ili sredstvo za
rjeSavanje osobnih problema (¢lanak 35. stavak 5. podstavak 4.)
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53. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pic¢a koje potice
neumjerenu potrosnju alkohola ili prikazuje apstinenciju ili umjerenost u
negativnom smislu (€lanak 35. stavak 5. podstavak 5.)

54. objavi oglasavanje i teletrgovinu alkohola i alkoholnih pica i stavlja
naglasak na visok sadrzaj alkohola kao pozitivno svojstvo pica (Clanak 35.
stavak 5. podstavak 6.)

55. emitira kratke televizijske oglase i kratke oglase za teletrgovinu u razdoblju
izmedu 6 i 18 sati te u razdoblju izmedu 18 i 24 sata u trajanju ve¢em od 20 %
tog razdoblja (Clanak 36. stavak 1.)

56. umetne oglasavanje i teletrgovinu u vrijeme audiovizualnog programa i pri
tome ne uzme u obzir prirodne stanke u programu, kao i trajanje i znacaj
programa te oSteti integritet programa i prava nositelja prava (Clanak 36.
stavak 4.)

57. emitira oglaSavanje i/ili teletrgovinu viSe od jednom u svakom predvide-
nom razdoblju od najmanje 30 minuta prilikom prijenosa filmova snimljenih
za televiziju, kinematografskih djela i vijesti (Clanak 36. stavak 5.)

58. emitira oglaSavanje i teletrgovnu u prijenosu vjerskih sluzbi (¢lanak 36.
stavak 6.)

59. emitira kratke televizijske oglase u programu za djecu koji su krac¢i od 30
minuta ili prekine oglasavanjem program za djecu viSe od jednom za svako
predvideno razdoblje od najmanje 30 minuta (¢lanak 36. stavak 7.)

60. emitira teletrgovinu tijekom cijelog trajanja programa za djecu ili deset
minuta prije pocetka i poslije zavrsetka djecjeg programa (¢lanak 36. stavak 8.)

61. emitira izloge namijenjene teletrgovini u trajanju kracem od 15 minuta
(Clanak 40. stavak 1.)

62. objavi programe pod pokroviteljstvom politi¢ke stranke, nezavisnih zas-
tupnika u Hrvatskome saboru i ¢lanova predstavnickih tijela jedinica lokalne i
podruéne (regionalne) samouprave izabranih s liste grupe biraca i koalicija
mimo izborne promidzbe sukladno posebnom zakonu (¢lanak 41.)

63. ne izvrsi obvezu objavljivanja radijskog programa od najmanje 18 sati
dnevno ili Sest sati radijskog programa dnevno (¢lanak 42. stavak 3.)

64. ne izvrsi obvezu objavljivanja audiovizualnog programa od najmanje 12
sati dnevno ili Sest sati audiovizualnog programa dnevno (¢lanak 42. stavak 4.)

65. ne izvrsi obvezu objavljivanja najmanje 4 % ukupnog tjednog audiovizual-
nog i/ili radijskog programa posvecenog priopcavanju vijesti i obavijesti na
podrucju koncesije (Clanak 42. stavak 5.)
66. ne izvrsi obvezu objavljivanja najmanje 5 % ukupnog tjednog audiovizual-
nog i/ili radijskog programa posvelenog priop¢avanju vijesti i obavijesti na
podruéju koncesije (¢lanak 42. stavak 6.)
67. ne izvrsi obvezu objavljivanja najmanje 6 % ukupnog tjednog audiovizual-
nog i/ili radijskog programa posvecenog priopéavanju vijesti i obavijesti na
podruéju koncesije (¢lanak 42. stavak 7.)
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68. ne izvrsi obvezu objavljivanja najmanje 7 % ukupnog tjednog audiovizual-
nog i/ili radijskog programa posvecenog priopcavanju vijesti i obavijesti na
podrucju koncesije (Clanak 42. stavak 8.)

69. ne izvrsi obvezu dnevnog objavljivanja informativnog programa u trajanju
od najmanje 30 minuta (¢lanak 42. stavak 9.)

70. ne izvrs$i obvezu dnevnog objavljivanja jedne informativne emisije u
trajanju od najmanje 15 minuta (¢lanak 42. stavak 10.)

71. ne izvrsi obvezu o propisanom minimalnom udjelu vlastite proizvodnje u
razdoblju od 15. lipnja do 15. rujna i od 15. prosinca do 15. sijeénja (¢lanak 44.
stavak 1.)

72. ne izvrsi obvezu o propisanom minimalnom udjelu vlastite proizvodnje u
razdoblju od 16. rujna do 14. prosinca i od 16. sijeCnja do 14. lipnja (¢lanak 44.
stavak 2.)

73. ne izvrsi obvezu o propisanom udjelu vlastite proizvodnje od najmanje 30
% tjednog vremena objavljivanja svakog radijskog programa nakladnika radija
(Clanak 44. stavak 3.)

74. ne izvrsi obvezu o propisanom minimalnom udjelu hrvatske glazbe (clanak
45. stavak 1.)

75. ne postigne opseg udjela europskih djela od 50 % godiSnjeg vremena
objavljivanja, a od Cega su polovina hrvatska audiovizualna djela (¢lanak 48.
stavak 1.)

76. ne dostavi Vijecu izvjeSée o godiSnjem udjelu europskih djela do 31.
sijenja na obrascima koje je utvrdilo Vijeée (Clanak 48. stavak 4.)

77. ne postigne najmanji pocetni udio europskih djela od 20 % ili ne poveéa
udio tih djela u odnosu na proslu godinu sukladno kriterijima i nacinima
utvrdenim pravilnikom (Clanak 48. stavak 8.)

78. ne postigne udio europskih djela neovisnih proizvodada u godiSnjem
vremenu objavljivanja (¢lanak 50. stavak 1.)

79. ne poveca udio europskih djela neovisnih proizvodaca (¢lanak 50. stavak
2.)
80. ne postigne udio europskih djela neovisnih proizvodaca proizvedenih u

posljednjih pet godina (¢lanak 50. stavak 3.)

81. ne dostavi Vijecu izvjesce i dokaze o udjelu europskih djela neovisnih
proizvodaca u godi$njem audiovizualnom programu (¢lanak 50. stavak 5.)

82. ne postigne udio hrvatskih neovisnih proizvodada u godiSnjem
audiovizualnom programu (¢lanak 51. stavak 1.)

83. ne dostavi Vijecu izvjesce i dokaze o udjelu hrvatskih neovisnih proizvoda-
¢a u godiSnjem audiovizualnom programu (¢lanak 51. stavak 4.)

84. kratke isjeCke o dogadajima od velikog interesa za javnost ne Kkoristi
isklju¢ivo za programe opcih vijesti ili ako ih u audiovizualnim medijskih
uslugama na zahtjev koristi isti pruzatelj medijske usluge bez vremenske
odgode (Clanak 52. stavak 4.)
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85. kao naknadu za prijenos dogadaja od velikog interesa za javnost od drugog
nakladnika televizije i/ili radija trazi pladanje ne samo stvarno nastalih
troskova (Clanak 52. stavak 6.)

86. pravo na kratku informaciju izvrSi na nacdin da prekida tijek dogadaja
(Clanak 52. stavak 7.)

87. kao nakladnik televizije i/ili radija koji je iskoristio pravo na kratku
informaciju ne omogudi jednokratno koristenje snimke drugom nakladniku
televizije i/li radija koji dogadaj nije mogao snimiti (¢clanak 52. stavak 10.)

88. na temelju dobivenih isklju¢ivih prava emitira dogadaje za koje se smatra
da su od velike vaznosti za drustvo na nacin kojim bi znatnom dijelu javnosti u
Republici Hrvatskoj uskratio moguénost pracenja takvih dogadaja putem iz-
ravnog prijenosa ili odgodenog prijenosa na televiziji slobodnog pristupa
(Clanak 53. stavak 1.)

89. koristi isklju¢iva prava koja su kupili na nacin da znatnom dijelu javnosti u
drugoj drzavi ¢lanici Europske unije ili drZavi potpisnici medunarodnog ugo-
vora koji obvezuje Republiku Hrvatsku uskrati moguénost praéenja dogadaja
koji su od velike vaznosti za drustvo sukladno njezinu nacionalnom
zakonodavstvu (¢lanak 53. stavak 4.)

90. se poveZe u audiovizualnu i/ili radijsku programsku mreZu bez prethodne
suglasnosti Vijeca i ne ispunjava uvjete (clanak 54. stavak 1.)

91. objavi promidzbene poruke u trajanju duljem od tri minute u jednom satu
(€lanak 55. stavak 7.)

92. Prestala vaziti.

Odredba ¢lanka 98. stavka 1. tocke 92. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta
objavljenog u »Narodnim novinama« broj 27/2026.

93. Prestala vaziti.

Odredba ¢lanka 98. stavka 1. tocke 93. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta
objavljenog u »Narodnim novinama« broj 27/2026.

94. Prestala vaziti.

Odredba ¢lanka 98. stavka 1. tocke 94. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta
objavljenog u »Narodnim novinama« broj 27/2026.

95. Prestala vaziti.

Odredba ¢lanka 98. stavka 1. tocke 95. prestala je vaziti stupanjem na snagu akta
objavljenog u »Narodnim novinama« broj 27/2026.

96. ima koncesiju na drzavnoj razini i ima udio u drugom nakladniku iste
razine ili nizim razinama s vise od 25 % i obrnuto (Clanak 64. stavak 1.
podstavak 1.)

97. ima koncesiju na drzavnoj razini i ima udio u kapitalu nakladnika koji
izdaje dnevne novine« koje se tiskaju u viSe od 3000 primjeraka s udjelom
veéim od 10 % i obrnuto (Clanak 64. stavak 1. podstavak 2.)

98. ima koncesiju na drzavnoj razini i istodobno izdaje dnevne novine« koje se
tiskaju u nakladi vecoj od 3000 primjeraka (¢lanak 64. stavak 1. podstavak 3.)
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99. ima koncesiju na regionalnoj ili lokalnoj razini i ima udio u drugom nak-
ladniku na istom podrucju odnosno podrudju vise ili niZe razine s vise od 30 %
i obrnuto (¢lanak 64. stavak 1. podstavak 4.)

100. ima koncesiju i ima udio u pravnoj osobi ¢ija je djelatnost prikupljanje,
oblikovanje i posredovanje oglasa s vise od 10 % i obrnuto (¢lanak 64. stavak 1.
podstavak 5.)

101. prenese koncesiju za obavljanje djelatnosti pruzanja medijskih usluga
televizije i radija na drugu fizicku ili pravnu osobu (¢lanak 87. stavak 5.)

102. obavlja satelitski, internetski, kabelski ili drugi oblik prijenosa audiovizu-
alnog i/ili radijskog programa bez dopustenja (¢lanak 92. stavak 1.)

103. prenese dopustenje na drugu osobu (Clanak 92. stavak 7.).

(2) Za prekrsaj iz stavka 1. ovoga ¢lanka kaznit ¢e se i odgovorna osoba u pravnoj
osobi novéanom kaznom u iznosu od 1320,00 do 6630,00 eura.

(3) Ako prekrsaj iz stavka 1. ovoga ¢lanka pocini fizicka osoba obrtnik, kaznit ce
se novéanom kaznom u iznosu od 2650,00 do 13.270,00 eura.

(4) Ako prekrsaj iz stavka 1. tocke 1. ovoga ¢lanka pocini fizicka osoba, kaznit Ce
se novéanom kaznom u iznosu od 1320,00 do 6630,00 eura.

Clanak 99.

(1) Novéanom kaznom u iznosu od 1320,00 do 6630,00 eura kaznit ée se za
prekrsaj pravna osoba koja:
1. objavi audiovizualni ili radijski program koji sadrzi nagradna natjecanja ili
razliite oblike nagradnog sudjelovanja gledatelja ili slusatelja i ne provodi ih
pravedno uz objavu nedvosmislenih pravila o tim sadrZajima te javno
obecanoj nagradi (Clanak 17. stavak 1.)

2. objavi audiovizualne medijske usluge i programe pod pokroviteljstvom koji
utje¢u na odgovornost i uredni¢ku neovisnost pruzatelja medijske usluge u
pogledu sadrzaja u slucaju televizijskog emitiranja ili na njihov raspored
(Clanak 22. stavak 1. podstavak 1.)

3. objavi audiovizualne medijske usluge i programe pod pokroviteljstvom koji
izravno poticu na kupnju ili najam roba ili usluga, osobito posebnim promo-
tivnim upudivanjem na tu robu i uslugu (¢lanak 22. stavak 1. podstavak 2.)

4. objavi audiovizualne medijske usluge i programe pod pokroviteljstvom
kojim gledatelji nisu jasno obavijeSteni o postojanju sporazuma o
pokroviteljstvu (€lanak 22. stavak 1. podstavak 3.)

5. objavi audiovizualne medijske usluge i programe pod pokroviteljstvom koji
nisu jasno oznaceni kao takvi na pocetku, tijekom te na kraju programa, emi-
sije ili svakog pojedinaénog priloga (¢lanak 22. stavak 1. podstavak 4.)

6. jasno ne oznaci reprizu radijske ili televizijske emisije u skladu s tehnickim
mogucnostima (Clanak 44. stavak 4.)

7. sudjeluje u postupku davanja koncesije, a domaca je pravna osoba kojoj su
osnivaci i strane pravne osobe registrirane u zemljama u kojima prema propi-
sima tih zemalja nije dopusteno ili nije moguce utvrditi podrijetlo osnivackog
kapitala (¢lanak 67. stavak 1.)
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8. propusti registrirati korisnika i upozoriti na pravila komentiranja i krSenja
odredaba (Clanak 94. stavak 3.)

9. ne izvrsi obvezu podnosenja prijave za upis u Upisnik pruzatelja usluge
elektronickih publikacija (¢lanka 94. stavak 4.).

(2) Za prekrsaj iz stavka 1. ovoga clanka kaznit ¢e se i odgovorna osoba u pravnoj
osobi novéanom kaznom u iznosu od 660,00 do 1990,00 eura.

(3) Ako prekrsaj iz stavka 1. ovoga Clanka podini fizicka osoba obrtnik, kaznit ¢e
se novcanom kaznom u iznosu od 1320,00 do 3980,00 eura.

XVII. PRIJELAZNE | ZAVRSNE ODREDBE

Clanak 100.

(1) PruZatelji medijskih usluga duzni su u roku od 12 mjeseci od dana stupanja na
snagu ovoga Zakona uskladiti svoj rad, poslovanje i opée akte s odredbama ovoga
Zakona.

(2) Pruzatelji usluga platformi za razmjenu videozapisa koji su zapoceli obavljati
djelatnost prije stupanja na snagu ovoga Zakona duzni su u roku od 60 dana od
dana stupanja na snagu ovoga Zakona dostaviti Vije¢u dokaz o obavljanju djelat-
nosti.

(3) Ako pruzatelj medijskih usluga prilikom uskladivanja svojeg rada s ¢lankom
30. ovoga Zakona utvrdi da dolazi do promjene programske osnove, duzan je u
roku od 30 dana podnijeti Vije¢u zahtjev za prethodnu suglasnost.

Clanak 101.
Nakladnik televizije mora osigurati u 2023. godini najmanje 2,5 % godisnjeg bru-
toprihoda ostvarenog obavljanjem djelatnosti pruzanja medijskih usluga za djela
hrvatskih neovisnih proizvodaca.

Clanak 102.
Postupci zapoceti po odredbama Zakona o elektronickim medijima (»Narodne
novine, br. 153/09., 84/11., 94/13. 1 136/13. - ispravak) do dana stupanja na snagu
ovoga Zakona dovrsit ¢e se po odredbama tog Zakona i propisa donesenih na
temelju tog Zakona.

Clanak 103.
Clanovi Vijeéa, predsjednik Vijeéa i ravnatelj Agencije nastavljaju s radom i
nakon stupanja na snagu ovoga Zakona.

Clanak 104.
Obvezuje se Agencija da u roku od 90 dana od dana stupanja na snagu ovoga Za-
kona wuskladi Statut Agencije s odredbama ovoga Zakona i podnese ga
Hrvatskome saboru na potvrdivanje.

Clanak 105.

(1) Iznimno od clanka 68. stavka 5. ovoga Zakona, ukupnu naknadu do 31. prosin-
ca 2023. za naplatni prijenos iz ¢lanka 68. stavka 4. ovoga Zakona svih nenaplat-
nih kanala na drzavnoj razini, iskljucuju¢i kanale Hrvatske radiotelevizije,
odreduje Vijeée u suradnji s Hrvatskom regulatornom agencijom za mrezne dje-
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latnosti u roku od 30 dana od dana stupanja na snagu ovoga Zakona. Ukupnu nak-
nadu ¢ini zbroj ponderiranih naknada svih nenaplatnih kanala s nacionalnom
koncesijom. Za izracun ukupne ponderirane naknade uzimaju se naknade koje
su operatori placali nacionalnim nakladnicima za nenaplatne kanale s nacional-
nom koncesijom u godini koja prethodi godini stupanja na snagu ovoga Zakona, a
koje ukljucuju sve interaktivne usluge vezane uz predmetne kanale u odnosu na
broj korisnika pojedinog kanala po operatoru. Ako naknada koja se placa naci-
onalnim nakladnicima ukljucuje i naplatne kanale ¢ija vrijednost nije zasebno
odredena, iz takve jedinstvene naknade izuzima se vrijednost naplatnih kanala
temeljem udjela naplatnih kanala u ukupnom broju kanala. Za odredivanje poje-
dina¢ne naknade za svaki nenaplatni kanal u okviru ukupne naknade uzima se u
obzir udio u gledanosti pojedinog nenaplatnog kanala u odnosu na ukupnu gleda-
nost drugih nenaplatnih kanala s koncesijom na nacionalnoj razini u zadnjem
tromjesecju koje prethodi tromjesecju donosenja ovoga Zakona. Naknada koja je
odredena za pojedini kanal obuhvada prijenos predmetnog nenaplatnog kanala,
kao i sve interaktivne usluge vezane uz predmetni kanal.

(2) Nakladnici televizije s koncesijom na nacionalnoj razini koji imaju obvezu
objave ponude iz ¢lanka 68. ovoga Zakona ponudu ¢e objaviti u roku od 15 dana
od dana odluke Vijeca o visini naknade za pojedine televizijske kanale.

Clanak 106.

(1) Vijece ¢e u roku od devet mjeseci od dana stupanja na snagu ovoga Zakona
donijeti propise iz ¢lanka 17. stavka 2., ¢lanka 22. stavka 7., ¢lanka 23. stavka 6.,
Clanka 24. stavka 7., ¢lanka 29. stavka 3., ¢clanka 43. stavka 6., clanka 44. stavka 6.,
Clanka 46. stavka 3., ¢clanka 48. stavka 9., ¢lanka 50. stavka 9., ¢lanka 52. stavka
13., ¢lanka 71. stavka 9., clanka 85. stavka 11., ¢lanka 88. stavka 6. i ¢lanka 94.
stavka 6.

(2) Do stupanja na snagu propisa iz stavka 1. ovoga ¢lanka ostaju na snazi propisi:

- Pravilnik o Fondu za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih
medija (»Narodne novine, br. 150/13. 1 2/17.)

- Pravilnik o kriterijima i nac¢inu poveéanja opsega udjela europskih audi-
ovizualnih djela neovisnih proizvodaca (»Narodne novine, br. 77/15.)

- Pravilnik o kriterijima i nac¢inu povecéanja opsega udjela europskih djela
(»Narodne novinex, br. 77/15.)

- Pravilnik o zastiti maloljetnika u elektroni¢kim medijima (»Narodne
novine, br. 28/15.)

- Pravilnik o detaljnim mjerilima za odredivanje audiovizualnih i/ili radij-
skih programa koji se smatraju vlastitom proizvodnjom (»Narodne
novine, br. 132/14.)

- Pravilnik o minimalnim uvjetima za obavljanje audio i audiovizualnih
medijskih usluga i vodenju ocevidnika (»Narodne novine, br. 83/14.)

- Pravilnik o Upisniku pruzatelja medijskih usluga, elektronickih publika-
cija i neprofitnih proizvodada audiovizualnog i/ili radijskog programa
(»Narodne novine«, br. 134/13., 79/14.123/17.)
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- Pravilnik o sadrzaju i postupku obavijesti o0 namjeri davanja koncesija za
obavljanje djelatnosti pruzanja medijskih usluga televizije i radija
(»Narodne novinex, br. 131/13.)

- Pravilnik o visini i nacinu placanja naknada (»Narodne novine«, br.
93/13.)

- Pravilnik o hrvatskim audiovizualnim djelima (»Narodne novine«, br.
43/10.)

- Popis znacajnih dogadaja (»Narodne novinex, br. 47/08.).
Clanak 107.

Danom stupanja na snagu ovoga Zakona prestaje vaziti Zakon o elektronickim
medijima (»Narodne novine, br. 153/09., 84/11., 94/13. i 136/13. - ispravak).

Clanak 108.

Ovaj Zakon stupa na snagu osmoga dana od dana objave u »Narodnim novina-
mag, osim ¢lanaka 51. i 101. koji stupaju na snagu 1. sijeénja 2023.
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Odredbe akata o izmjenama i odluke Ustavnog suda

Prijelazne i zavr$ne odredbe akta objavljenog u »Narodnim novinama« broj
114/2022

Clanak 4.

Ovaj Zakon stupa na snagu osmoga dana od dana objave u »Narodnim novina-
mag, osim Clanaka 2. i 3. koji stupaju na snagu danom uvodenja eura kao
sluzbene valute u Republici Hrvatskoj.
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